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I. INFORMACION SOBRE EL PROPONENTE DEL PROYECTO

Entidad Responsable: Federacion Nacional de Cultivadores de Cereales y leguminosas - FENALCE

Direccion: Cota, Cundinamarca Km 1 Via Cota Siberia, Vereda El Abra

Teléfono: | (091 )7428755| Fax:l 7428755 Nit: 860.011.105-2

Representante Legal: | HENY VANEGAS ANGARITA
Il. INFORMACION DEL PROYECTO
Duracion del Proyecto (en meses): |SEIS (6) MESES

Entidades Cooperantes o Cofinanciadoras: |FENALCE

Cobertura Geografica del Proyecto:

Nacional M |Departamenta| |_| |Municipa| |_| |Vereda| I_l

Area de Influencia del Proyecto: |Naciona|

lll. TITULO DEL PROYECTO

FOMENTO AL CONSUMO DE LA SOYA EN COLOMBIA CON EL APOYO DEL FONDO NACIONAL
DE LA SOYA.

IV. PROGRAMA AL CUAL PERTENECE EL PROYECTO
APOYO A LA COMERCIALIZACION
V. PRESUPUESTO DEL PROYECTO

Valor Total del Proyecto Cofinanciacién Fondo Nacional de la Soya

$ 97.693.000 $0 $ 97.693.000
CONTROL DE VIGENCIA FICHA TECNICA DEL PROYECTO

FICHA TECNICA INICIAL: El FECHA DE APROBACION:

MODIFICACION: | | N° FECHA DE APROBACION:




VI. ANTECEDENTES Y JUSTIFICACION

La produccion mundial de soya segun el USDA ha venido creciendo a nivel mundial en los ultimos anos,
asi; en la campafa 2020/21 se produjeron 368.12 millones de toneladas en 128.61 millones de
hectareas, en la campafia 2021/22 se produjeron 349.37 millones de toneladas en 130.18 millones de
hectareas y en la campafia 2022/23 se proyectan 394.69 millones de toneladas métricas en un area de
134.93 millones de hectareas. Los principales paises productores en la campafia 2022/23 son EE.UU.
con 126,28 millones de toneladas (31%); Brasil con 149 millones de toneladas (37,0%) y Argentina con
51 millones de toneladas (12,0%) [1]. Estos tres paises de América concentran el 82% de la
produccion mundial de soya (326.28 millones de toneladas métricas). Entre los mayores exportadores de
soya del mundo en 2021 se destacaron en las seis primeras posiciones paises de Ameérica, de acuerdo
con datos de la Organizacion Mundial de Comercio (OMC). Por delante de todos se colocé Brasil, con
ventas externas por 38,638 millones de ddlares (+35% interanual), seguido de Estados Unidos (27,523

millones, +8%) y Paraguay (2,975 millones, +39 por ciento). ([1]. USDA Proyeccién Mayo 2022. Foreign Agricultural
Colombia es un importador neto de soya, torta de soya y aceite de Soya, en la ultima década importé un

total de 21 millones de toneladas de Soya y sus derivados. El consumo per capita de Soya y derivados
fue de 48.6 kg/habitante en el afio 2021. El origen de la soya importada es estadounidense en un 99%,
se realizaron algunas compras minusculas en China (0,011%) y Taiwan (0,0009%). Colombia produjo
121.881 toneladas, en el afio 2021 en el departamento del Meta 111.163 toneladas y en el departamento
del Valle del Cauca 10.615 Ton., con un rendimiento medio de 2,16 Ton/Ha., inferior al promedio de

rendimiento mundial de 2,93 Ton/Ha.
El consumo aparente de Soya y sus derivados en Colombia se ubica en 2.43 millones de toneladas|

anuales, representadas en Soya (545.419 ton), Torta de Soya (1.572.970 ton) y Aceite de Soya (300.475
ton), con un mercado valorado en 1.367 USD millones a precio CIF del afio 2021. Las importaciones
Colombianas de soya, torta de soya y aceite de soya, ascendié a 2,3 millones de toneladas, por un valor
aproximado de USD $1.300 millones corrientes a precios CIF del afio 2021. Para la presente década
(2021-2030), si se mantiene el promedio de crecimiento de las importaciones de materias primas para la
produccion de alimentos balanceados para animales, que se ubica en el 6,3% anual, el volumen total de
importaciones sera de 10,37 millones de toneladas de Torta de Soya y de 4,37 millones de toneladas de

Soya durante todo el decenio, con una demanda total de divisas de unos USD $7.200 millones durante la
La soya es una Imporianie Tuente ae acelie y proteinas que pueae utlizarse para mejorar el vaior

nutricional de los alimentos tradicionales. Las proteinas son esenciales para el crecimiento del
organismo y para la reparacion de los tejidos. La soya es la leguminosa que tiene mayor cantidad y mejor
calidad de proteinas y por esto, se utiliza para fortificar productos a base de cereales como el maiz y el
trigo.

La soya, se ha utilizado en la alimentacion humana desde hace unos 5.000 afios siendo importante en la
nutricion humana. En relacién al consumo humano de la soya, se destaca el Aceite de Soya utilizado|
para freir comidas, es el aceite comestible mas ampliamente producido y consumido por los Estados|
Unidos de acuerdo a su Departamento de Agricultura. El aceite puro de soya, se trata de un aceite
neutro, que no altera el sabor de las comidas, al consumirlo con moderacion, ayuda a proteger el
sistema nervioso y prevenir afecciones cardiovasculares, por lo que la Administracion de Medicamentos

y Alimentos de los EE.UU establecio 25 g de proteina de soya al dia como umbral de consumo requerido

nara la radiiccian del enlastarnl - Ofrece meior dinestidn ane el aceite de aliva nor In aile rada vez mas
El Aceite de Soya cuenta con 61,2% de acidos grasos poliinsaturados; 22,6 % de acidos grasos mono

insaturados y 16.2 % de acidos grasos saturados. Los dos primeros son beneficiosos para la salud
cardiovascular, ya que ayudan a reducir el colesterol. Ademas, es rico en acido linolénico omega 3, que
ayuda a la prevencion de enfermedades cardiovasculares, protege el sistema nervioso, contribuye a
controlar la arteriosclerosis y disminuye la lipoproteina de baja densidad, también conocida como
colesterol malo. La grasa extraida de la semilla de soya contiene nutrientes que protegen las membranas
celulares, como el beta caroteno y las vitaminas A y E. Otro elemento importante presente en el aceite
de soya, es el acido linolénico omega 6, que combinado con el omega 3, contribuye a la proteccion
cardiovascular, ayuda a mantener equilibrados los niveles de insulina, previene los efectos de la
diabetes, mejora la circulacion sanguinea y alivia los sintomas premenstruales.




El grano de soya se puede procesar para obtener productos para consumo humano como queso,
helado, yogurt, cacahuates, café, sopas y ensaladas, entre otros . En a Leche de Soya, existen cerca de
25 mg de isoflavonas en una taza o porciéon (250 ml) de leche de soya hecha de soya entera y 100 g de
leche de soya proporcionan alrededor de 3 g de proteina, mientras que la misma cantidad de tofu o
queso de soya puede proporcionar tres veces esta cantidad. La proteina de soya y las isoflavonas son
los componentes responsables de la mayor parte de los beneficios para la salud sugeridos de los
alimentos de soya. El consumo de soya entre los vegetarianos y especialmente los veganos, quienes no
consumen productos de origen animal, es mucho mayor que entre la poblacion general.

La proteina de la Soya es una proteina completa, lo que significa que contiene los nueve aminoacidos|
esenciales para el organismo, eso la convierte en un alimento practicamente imprescindible para
vegetarianos y veganos. Unos 100 gramos de habas de soja cocidas aportan 127 kilocalorias, 11,12
gramos de proteinas, 5,67 de grasa, 9,95 de hidratos de carbono y 3,8 gramos de fibra. Los resultados
de un estudio prospectivo epidemiolégico de los EE.UU reportd que el consumo promedio de proteina de
soya entre los veganos fue de 13.1 g/dia. En Japon, el consumo promedio diario de proteina de soya
entre los que consumen una dieta tradicional es aproximadamente de 7 a 10 g, el cual representa
alrededor del 10% del consumo total de proteinas de la dieta. En Shanghai, los hombres consumen de
12 a 13 g de proteina de soya por dia, lo que representa alrededor del 15% del consumo total de
proteina [24]. Las mujeres consumen alrededor de 9 g/dia. EI consumo promedio de isoflavonas va de
aproximadamente 30 a 50 mg por dia. Las personas en el cuarto superior de consumo en Shanghai y

Japén consumen alrededor de 15 a 20 g de proteina de soya al dia. (Consumo recomendado de soya.
https://ussec.org/wp-content/uploads/2015/10/SOY13_9_Recommended-Soy-Intakes-spanish.pdf).

Por lo anterior se hace necesario el fomento al consumo humano de Soya en Colombia, para ser|
atendido con soyade produccion local en beneficio de los agricultores soyeros colombianos, con la
promocién al consumo del producto en medios digitales y en canales como el horeca e institucional, con
servicios especializados de agencia de medios digitales y creacion de contenidos, para que se logre
avanzar en el desarrollo de nichos de mercados que permita acceder los agricultores a nuevas
oportunidades de negocios para la comercializacion de su produccion con el apoyo del Fondo Nacionall
de la Soya y del gremio de productores FENALCE.

El fomento al consumo de Soya en Colombia ofrece oportunidades para los productores nacionales para
atender una mayor cuota de mercado, fuente de proteina y energia que contribuye a la seguridad
alimentaria en la mesa de los Colombianos. Por lo que se requiere un programa de fomento al consumo
de Soya, para aumentar el consumo per céapita de soya nacional, mostrando la soya nacional como esos
granos basicos que pueden aportar en la nutricion de la poblacion Colombiana, asi como pasar del
campo a la mesa con preparaciones de comidas a base de Soya para los Colombianos, con técnicas
modernas de promocion al consumo como el Marketing Digital y la activacion del consumo.

La presente propuesta apoyara el fomento al consumo de soya a nivel nacional, parte del conocimientos|
de las variedades de soya, para la implementacion de estrategias como el Marketing digital y activacion
del consumo para lograr el incremento del consumo per_capita de Soya en Colombia, para asi generar|
una dinamica propia en la agricultura de zonas productoras y empezar a sustituir la importacién con
produccion local, desarrollando la cadena nacional soportada en el mercado nacional, para brindar
seguridad, disponibilidad y abastecimiento de granos basicos de la canasta familiar a los colombianos.




VIl. RESUMEN DEL PROYECTO

Este proyecto busca fomentar el consumo de Soya en Colombia, implementando estrategias de
Marketing Digital y Activacion de la promocion al consumo, asi como la caracterizacion nutricional de las|
principales variedades de soya de produccion nacional, como estrategias que permitan incrementar el
consumo de Soya en Colombia.

El proyecto contara con el soporte de una agencia especializada en medios digitales para el disefio de
contenidos de fomento al consumo. Para la implementacion del marketing digital se contara con Chef
con perfil comercial que realice fomento al consumo en el canal horeca y para el canal institucional se
contara con una nutricionista comercial canal institucional, asi como un (1) disefiador gréafico, un (1)
comunicadora 6 profesional en mercadeo, asi como los equipos, software y materiales para disefio y
comunicacion de la estrategia. El proyecto implementara una pagina web exclusiva para fomento al
consumo de Soya en Colombia. Para la activacion al consumo de Soya se propone participar en ferias
regionales y locales, contando con material promocional de arquitectura efimera, material pop e
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VIil. POBLACION BENEFICIADA

Se beneficiaran los productores de Soya en todo el pais, con la visibilizaciéon y posicionamiento de la
Soya de produccién local en los consumidores nacionales.

IX. OBJETIVO GENERAL

Fomentar el consumo de soya a nivel nacional, resaltando sus beneficios, la diversidad y facilidad de uso
que ofrecen las recetas no tradicionales, a través de estrategias de marketing digital y activacion del
consumo con el apoyo del Fondo Nacional de la Soya.

X. OBJETIVOS ESPECIFICOS

* Objetivo 1: Disefiar contenido digital creativo para posicionar la soya como fuente de proteina
preferida, con engagemment especifico de consumo en los colombianos.

» Objetivo 2: Desarrollar marketing digital para fomento al consumo de soya en el canal horeca e
institucional, a través de contenido dinamico, llamativo y de interés, con preparaciones innovadoras,
platos saludables y nutritivos con soya.

* Objetivo 3: Disefiar comunicacion digital estratégica y activacion de la promocién al consumo, a través|
de una parrilla de contenido que promueva el consumo, la utilizacion correcta de tendencias, hashtags y
keywords.

+ Objetivo 4: Apoyar la activacién de la promocién al consumo de soya, a través de la participaciéon en
ferias, creacion de material publicitario de arquitectura efimera, material POP y pauta en medios digitales
para lograr posicionamiento de la soya colombiana entre los consumidores.

* Objetivo 5: Realizar caracterizacién nutricional de soya colombiana, como herramienta para la
promocién de beneficios nutricionales, potencialidades y nuevos usos para el mercado.




XI. METODOLOGIA

El proyecto de fomento al consumo de Soya en Colombia se planea iniciar con del desarrollo de las|
siguientes fases de implementacion:

Paso 1. Definiciéon de grupo objetivo: El contenido creado debe ir dirigido a un target especifico y de la
cual se espera un engagemment especifico.

Paso 2. Disefio de contenido para redes sociales: En este paso se propone la contrataciéon de una
Agencia Digital y Personal inhouse que proponga desde la parte creativa una parrilla de contenido que
esté orientada a posicionar las soya como la fuente de proteina vegetal de preferencia por los
colombianos.

Paso 3. Creadores de Contenido: Con el fin de crear contenido dinamico, llamativo y de interés para el
grupo objetivo se propone contar con los servicios de un Chef con perfil comercial y/o una Nutricionista
también con perfil comercial.

Paso 4. Preparacion de Contenido a nivel Digital: Preparaciones Innovadoras, Platos Saludables vy
Nutritivos con soya como protagonista. Desagregados por regién de acuerdo a los insights del PITA.
Paso 5. Disefio de la comunicacion digital: Creacién y publicacion de parrilla de contenido que
promueva el consumo. Utilizacidon correcta de tendencias, hashtags, Keywords, etc. Estrategia SEO y/o

SEM (Pauta Digital).
El marketing digital se desarrollara buscando Io siguiente:

« Comunicacion con el consumidor final: Canales de comunicacion real y directa con el consumidor.

* Noticias, Tips Nutricionales: Se daran a conocer tips nutricionales, preparaciones innovadoras con
soya.

« Articulacion con marcas y/o empresarios: Acercar las marcas existentes actualmente para ayudar a
posicionarlos mediante actividades a nivel digital a modo de cobranding que permita al consumidor
identificar y posicionar las diferentes marcas de productos a base de soya que hay en el pais.

* Promocion y posicionamiento: Promocién y Posicionamiento de la soya como fuente de proteina de
preferencia para el consumidor colombiano. Desarrollo de un “copy”.

* Rapidez: Procesos de retroalimentacion mas rapidos y honestos con respecto a nuestros productos

L‘@r&q?ﬂgalgeuﬁoﬁ}numcacnon aigital se gesarrolla pasaao en 10S Siguientes Criernos o0 premisas,
orientadoras:

Optimizando los recursos disponibles. Estudios, material audiovisual, analisis de resultados
bromatoldgicos, recurso técnico que conlleve a la creacion de una propuesta de valor que sirva de eje
comunicacional.

Awareness: Dar a conocer la soya colombiana. Sus bondades y propiedades nutricionales.

Contacto: Canales de contacto para conocer preferencias de compra, inhibidores y mitos de consumo.
Calidad en el contenido: Parrilla de contenido con actividades y publicaciones que despierten el interés
del grupo objetivo.

Audiovisual: Realizacion de Lives, Reels, integracién con marcas, influenciadores , etc.

Engagemment. Es el KPl mas importante, mide la efectividad de la campafia. Nos permite obtener|
fidelizaridon | e . ; . L, .
Caracterizacion nutricional: De forma paralela se realizara la caracterizacion nutricional de las

variedades de soya, mediante la toma de muestras de los principales tipos de soya que se producen vy
consumen en Colombia, en las principales zonas productoras, las cuales seran enviadas al laboratorio |
en base a los resultados se definiran las fichas técnicas de cada variedad soya, las cuales seran
publicadas y difundidas a los productores v consumidores por medios digitales.




XIl. ACTIVIDADES

1. Seleccion de Agencia de medios digitales y creacion de contenido para redes sociales.

2. Contratar personal Inhouse canal horeca, institucional, comercializaciéon y marketing digital.

3. Desarrollar pagina web de fomento al consumo, cuentas, perfiles y plataformas de medios digitales.
4. Reanzar acuvigades BTL (BElOW INe LINe), parucipacion en Tefas y evernos, Con reanzacion ag|

tacticos

5. Tomar muestras para analisis nutricional de variedades de soya.

6. Evaluacion y andlisis de implementacién, informe de resultados finales.

Xlll. RESULTADOS Y EFECTOS ESPERADOS (Logros Cualitativos y Cuantitativos)
1. Una (1) Agencia de Medios Digitales creando contenido y fomentando el consumo de Soya en

2. Un (1) Equipo dedicado a la comercializacién y el marketing digital de Soya, con énfasis en el canal
horeca e institucional, que ofrezca nuevas oportunidades de negocios para los agricultores nacionales.

3. Una (1) pagina web de fomento al consumo y plataformas de medios digitales operando.

4. Promocidn y posicionamiento de la soya en medios digitales como fuente de proteina de preferencia
para el consumidor Colombiano.

5. Cinco (5) fichas técnicas de caracterizacion nutricional de soyas producidas y consumidos en

6. Un (1) Informe de evaluacion y andlisis de implementacion en medios digitales, con resultados del
fomento al consumo de Soya en Colombia




FEDERACION NACIONAL DE CULTIVADORES DE CEREALES Y LEGUMINOSAS-FENALCE

Fond

o Nacional de la Soya

FOMENTO AL CONSUMO DE LA SOYA EN COLOMBIA CON EL APOYO DEL FONDO NACIONAL DE LA SOYA.

MARCO LOGICO

RESUMEN NARRATIVO

INDICADORES VERIFICABLES

FUENTES DE
VERIFICACION

SUPUESTOS O
IMPREVISTOS

OBJETIVO GENERAL

Fomentar el consumo de soya a nivel nacional, resaltando sus beneficios, la
diversidad y facilidad de uso que ofrecen las recetas no tradicionales, a través de
estrategias de marketing digital y activacion del consumo con el apoyo del Fondo
Nacional de la Soya.

# Agencias de Medios Digitales
1 Agencia de Medios Digitales

* Términos de referencia
Seleccion Agencia.
* Contrato agencia de
medios digitales
* Informe Final

Disponibilidad de
oferentes idéneos.

Recurso financiero para
el agenciamiento.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

* Objetivo 1: Disefiar contenido digital creativo para posicionar la soya como fuente
de proteina preferida, con engagemment especifico de consumo en los
colombianos.

# Contenidos creados /
# Contenidos programados.

Informe de creacion de
contenidos

Procesamiento de
informacion en agencia
de medios digitales

» Objetivo 2: Desarrollar marketing digital para fomento al consumo de soya en el
canal horeca e institucional, a través de contenido dinamico, llamativo y de interés,
con preparaciones innovadoras, platos saludables y nutritivos con soya.

# Hoteles e instituciones promovidas

Base de datos de hoteles
e instituciones fomento al
consumo.

Informe de
Comercializacién y
Marketing Digital

Disposicion de hoteles e
instituciones.

+ Objetivo 3: Disefiar comunicacion digital estratégica y activacion de la promocion
al consumo, a través de una parrilla de contenido que promueva el consumo, la
utilizacion correcta de tendencias, hashtags y keywords.

# Parillas de contenido digital /
1 Parrilla de contenido digital

Parrilla de contenido
digital

Disponibilidad de
informacion.
Disponibilidad de
personal idéneo

* Objetivo 4: Apoyar la activacion de la promocién al consumo de soya, a través de
la participacion en ferias, creacion de material publicitario de arquitectura efimera,
material POP y pauta en medios digitales para lograr posicionamiento de la soya
colombiana entre los consumidores.

# Participacion en ferias
(1) Feria regional

Fotos de ferias

Material promocional

Disponibilidad de
recursos
desplazamientos.

+ Objetivo 5: Realizar caracterizacion nutricional de soya colombiana, como
herramienta para la promocién de beneficios nutricionales, potencialidades y
nuevos usos para el mercado.

# Fichas técnicas elaboradas
5 Fichas técnicas planeadas

Fichas técnicas de
caracterizacion
nutricional

Disposicion de los
agricultores para facilitar
muestras

ACTIVIDADES

INDICADORES DE GESTION

1. Seleccion de Agencia de medios digitales y creacion de contenido para redes
sociales.

2. Contratar personal Inhouse canal horeca, institucional, comercializaciéon y
marketing digital.

3. Desarrollar pagina web de fomento al consumo, cuentas, perfiles y plataformas
de medios digitales.

4. Realizar actividades BTL (Below The Line), participacién en ferias y eventos, con
realizacion de tacticos.

5. Tomar muestras para analisis nutricional de variedades de soya.

6. Evaluacion y analisis de implementacion, informe de resultados finales.

1 Invitacion convocatoria

# Personas contratado proyecto
# Personas proyectadas

# Pag. Web consumo Implementadas
N° Ferias con Participacion /
N° Ferias Programadas
N° de Muestras Tomadas
Numero de Muestras Planeadas

# Informes realizados
1 Informe final planeado.

# Agencias de Medios Digitales Participantes

#Paginas web consumo implementadas

Contrato Agencia de
Medios Digitales

Contratos de personal

Pagina web consumo
activa y operando.
Listado de asistencia a
stand de feria

Fichas técnicas soya en
pagina web.

Documento Informe Final

Entorno Politico y
Econémico Estables

Personal idéneo
Localizacion estratégica

de la agencia de medios
digitales




RESULTADOS

INDICADORES DE RESULTADOS

1. Una (1) Agencia de Medios Digitales creando contenido y fomentando el
consumo de Soya en Colombia.

# Contenidos digitales creados y publicados

# Contenidos digitales solicitados

2. Un (1) Equipo dedicado a la comercializacién y el marketing digital de Soya, con
énfasis en el canal horeca e institucional, que ofrezca nuevas oportunidades de
negocios para los agricultores nacionales.

# Contactos realizados /
# Contactos programados

3. Una (1) pagina web de fomento al consumo y plataformas de medios digitales
operando.

#Plataformas digitales operando
# Plataformas digitales con suscripcion.

4. Promocion y posicionamiento de la soya en medios digitales como fuente de
proteina de preferencia para el consumidor Colombiano.

5. Cinco (5) fichas técnicas de caracterizacion nutricional de soyas producidas y
consumidos en Colombia.

6. Un (1) Informe de evaluacion y andlisis de implementacién en medios digitales,
con resultados del fomento al consumo de Soya en Colombia

Efectividad CTR =

( N° click en la publicacién digital /
N° Impresiones de la pieza en la red social

# Fichas técnicas programadas /
5 Fichas técnicas proyectadas

# Medios digitales utilizados
# Medios digitales disponibles.

Informe de creacion de
contenidos

Informes de marketing
canal horeca e
institucional.

Suscripcion a plataformas
digitales.

Informes de
comunicaciones

Fichas técnicas de
caracterizacion
nutricional

Informes de
comunicaciones

Entorno Politico y
Econémico Estables

Controles de calidad
estandar del panel de
hogares

METODOLOGIA

El proyecto de fomento al consumo de Soya en Colombia se planea iniciar con del
desarrollo de las siguientes fases de implementacion:

Paso 1. Definicién de grupo objetivo: El contenido creado debe ir dirigido a un
target especifico y de la cual se espera un engagemment especifico.

Paso 2. Disefio de contenido para redes sociales: En este paso se propone la
contratacion de una Agencia Digital y Personal inhouse que proponga desde la
parte creativa una parrilla de contenido que esté orientada a posicionar las soya
como la fuente de proteina vegetal de preferencia por los colombianos.

Paso 3. Creadores de Contenido: Con el fin de crear contenido dinamico, llamativo
y de interés para el grupo objetivo se propone contar con los servicios de un Chef|
con perfil comercial y/o una Nutricionista también con perfil comercial.

Paso 4. Preparacion de Contenido a nivel Digital: Preparaciones Innovadoras,
Platos Saludables y Nutritivos con soya como protagonista. Desagregados por
region de acuerdo a los insights del PITA.

Paso 5. Disefio de la comunicacion digital: Creacién y publicaciéon de parrilla de
contenido que promueva el consumo. Utilizacién correcta de tendencias, hashtags,
Keywords, etc. Estrategia SEO y/o SEM (Pauta Digital).

Paso 6. Medicién de resultados: La agencia seleccionada contara con los reportes
de analitica y los estudios de tracking digital para evaluar el impacto de la campafa
en las diferentes plataformas.

Informe Final

Informe Final

Ubicacién estratégica de
la agencia

Disponibilidad de
personal idéneo

Disponibilidad de
recursos

Disponibilidad de
espacios y equipos
audiovisuales




FEDERACION NACIONAL DE CULTIVADORES DE CEREALES Y LEGUMINOSAS-FENALCE

FONDO NACIONAL DE LA SOYA 2022

APOYO A LA COMERCIALIZACION

FOMENTO AL CONSUMO DE LA SOYA EN COLOMBIA CON EL APOYO DEL FONDO NACIONAL DE LA

SOYA.
No Costo
PRESUPUESTO . . Unitario COSTO TOTAL ANO 2023
Actividades
$COP
DISENO DE CONTENIDOS FOMENTO AL CONSUMO 6 7.167.000 $ 43.002.000 -
MARKETING DIGITAL Y NUEVOS NEGOCIOS 6 3.601.000 $ 21.606.000 -
FERIAS REGIONALES 1 7.085.000 $ 7.085.000 -
FERIAS NACIONALES 1 7.000.000 $ 7.000.000 -
PROMOCION Y PUBLICIDAD 1 8.000.000 $ 8.000.000 -
ANALISIS NUTRICONALES 5 2.200.000 $ 11.000.000 -
TOTAL PRESUPUESTO $ 97.693.000 $0




FEDERACION NACIONAL DE CULTIVADORES DE CEREALES Y LEGUMINOSAS-FENALCE

FONDO NACIONAL DE LA SOYA 2022

APOYO A LA COMERCIALIZACION

FOMENTO AL CONSUMO DE LA SOYA EN COLOMBIA CON EL APOYO DEL FONDO NACIONAL DE LA SOYA.

ANO 2022

1. DISENO DE CONTENIDOS FOMENTO AL CONSUMO _No Costo Costo

Actividades Unitario Total
CONTRATO AGENCIA MEDIOS DIGITALES 6 $ 7.167.000 $ 43.002.000
Total 1. DISENO DE CONTENIDOS FOMENTO AL CONSUMO 6 $ 7.167.000 $ 43.002.000

No Costo Costo

2. MARKETING DIGITAL Y NUEVOS NEGOCIOS Actividades Unitario Total
CHEF COMERCIAL CANAL HORECA (HONORARIOS) 6 $ 500.000 $ 3.000.000
NUTRICIONISTA COMERCIAL CANAL INSTITUCIONAL (HONORARIQOS) 6 $ 667.000 $ 4.002.000
DISENADOR GRAFICO (NOMINA) 6 $ 760.000 $ 4.560.000
COMUNICADORA O PROFESIONAL EN MERCADEO (NOMINA) 6 $1.015.000 $ 6.090.000
HOSTING PAGINA WEB 1 $ 150.000 $ 150.000
SUSCRIPCION PLATAFORMAS CREACION CONTENIDOS 6 $ 50.000 $ 300.000
PAGINA WEB FOMENTO AL CONSUMO 1 $ 3.504.000 $ 3.504.000
Total 2. MARKETING DIGITAL Y NUEVOS NEGOCIOS 1 $ 6.646.000 $ 21.606.000

p p No Costo Costo

3. ACTIVACION PROMOCION AL CONSUMO Actividades Unitario Total
FERIAS REGIONALES 1 $ 7.085.000 $ 7.085.000
FERIAS NACIONALES 1 $ 7.000.000 $ 7.000.000
PROMOCION Y PUBLICIDAD 1 $ 8.000.000 $ 8.000.000
Total 3. ACTIVACION PROMOCION AL CONSUMO 1 $ 22.085.000 $ 22.085.000

- No Costo Costo

S LT TR e LR Actividades Unitario Total
ANALISIS BROMATOLOGICOS 5 $ 2.200.000 $ 11.000.000
Total 4. ANALISIS NUTRICONALES $11.000.000
TOTAL PROYECTO | 97.693.000




FEDERACION NACIONAL DE CULTIVADORES DE CEREALES Y LEGUMINOSAS-FENALCE

FONDO NACIONAL DE LA SOYA 2022

APOYO A LA COMERCIALIZACION

FOMENTO AL CONSUMO DE LA SOYA EN COLOMBIA CON EL APOYO DEL FONDO NACIONAL DE LA SOYA.

Ano 2022

1. DISENO DE CONTENIDOS FOMENTO AL CONSUMO $ 43.002.000 Costo Unitario Unidades | +orp scop
(kg L) $COP usadas (kg L)

CONTRATO AGENCIA MEDIOS DIGITALES 7.167.000 6 $ 43.002.000
2. MARKETING DIGITAL Y NUEVOS NEGOCIOS $ 21.606.000 | Costo Unitario $COP | Unidades | TOTAL $COP
CHEF COMERCIAL CANAL HORECA (HONORARIOS) 500.000 6 $ 3.000.000
NUTRICIONISTA COMERCIAL CANAL INSTITUCIONAL (HONORARIOS) 667.000 6 $4.002.000
DISENADOR GRAFICO (NOMINA) 760.000 6 $ 4.560.000
COMUNICADORA O PROFESIONAL EN MERCADEO (NOMINA) 1.015.000 6 $ 6.090.000
HOSTING PAGINA WEB 150.000 1 $ 150.000
SUSCRIPCION PLATAFORMAS CREACION CONTENIDOS 50.000 6 $ 300.000
PAGINA WEB FOMENTO AL CONSUMO 584.000 6 $ 3.504.000
3. ACTIVACION PROMOCION AL CONSUMO $ 22.085.000 | Costo Unitario $COP | Unidades | TOTAL $COP
FERIAS REGIONALES $ 7.085.000
MATERIALES E INSUMOS 1.000.000 1 $ 1.000.000
GASTOS DE VIAJES Y NACIONALES 895.000 3 $2.685.000
TIQUETES AEREOS Y TRANSPORTES 600.000 3 $ 1.800.000
UNIFORMES CHEF 100.000 1 $100.000
MATERIAL PROMOCIONAL 1.000.000 1 $ 1.000.000
ACCESORIOS 500.000 1 $ 500.000
FERIAS NACIONALES $ 7.000.000
ARQUITECTURA EFIMERA 5.000.000 1 $ 5.000.000
MATERIAL PROMOCIONAL 2.000.000 1 $2.000.000
PROMOCION Y PUBLICIDAD $ 8.000.000
MATERIAL POP 5.000.000 1 $ 5.000.000
MATERIAL IMPRESO 3.000.000 1 $3.000.000
4. ANALISIS NUTRICONALES $ 11.000.000 | Costo Unitario $COP | Unidades | TOTAL $COP
ANALISIS BROMATOLOGICOS 2.200.000 5 $ 11.000.000

[TOTALES

$ 97.693.000 |




FEDERACION NACIONAL DE CULTIVADORES DE CEREALES Y LEGUMINOSAS-FENALCE

Fondo: Nacional de Cereales

APOYO A LA COMERCIALIZACION

FOMENTO AL CONSUMO DE LA SOYA EN COLOMBIA CON EL APOYO DEL FONDO NACIONAL DE LA SOYA.

ANO 2022
No. Actividades
DISENO DE 3. ACTIVACION 4. ANALISIS
CONTENIDOS FOMENTO | 2. MARKETING DIGITAL Y NUEVOS NEGOCIOS PROMOCION AL .
AL CONSUMO CONSUMO NUTRICONALES
REGIONAL
O Y3~f N° Profesionales
° . I N® Paginas Web Marketin y N° Plataformas o . No. Fichas Técnicas
N° Agencias Digitales Fomento al R et N° Ferias . -
Comunicacion Digitales Nutriconales Arveja
Consumo .
Digital
Nacional 1 1 4 5 1 5
Total Proyecto 1 1 4 5 2 5




FEDERACION NACIONAL DE CULTIVADORES DE CEREALES Y LEGUMINOSAS-FENALCE

FONDO NACIONAL DE LA SOYA 2022

APOYO A LA COMERCIALIZACION

FOMENTO AL CONSUMO DE LA SOYA EN COLOMBIA CON EL APOYO DEL FONDO NACIONAL DE LA SOYA.

Actividades

ENE | FEB | MAR | ABR | MAY | JUN

JUL

AGO

SEP

OCT

NOV

DIC

1. Seleccion de Agencia de medios digitales y
creacion de contenido para redes sociales.

2. Contratar personal Inhouse canal horeca,
institucional, comercializacion y marketing
digital.

3. Desarrollar pagina web de fomento al
consumo, cuentas, perfiles y plataformas de
medios digitales.

4. Realizar actividades BTL (Below The Line),
participacién en ferias y eventos, con realizacion
de tacticos.

5. Tomar muestras para analisis nutricional de
variedades de soya.

6. Evaluacion y analisis de implementacion,
informe de resultados finales.




FEDERACION NACIONAL DE CULTIVADORES DE CERE/

Fondo: Nacional de Cerea

APOYO ALA COMERCIALIZA

FOMENTO AL CONSUMO DE LA SOYA EN COLOMBIA CON EL AP

PROGRAMACION DE ACTIVIC

D E F PRIMER S
Departamento Nombre de la Actividad P Lt Vr. Unitario [H Estado Enero Feb. Marzo | Trim|
Aprobadas

Nacional 1. DISENO DE CONTENIDOS FOMENTO AL CONSUM( 6 7.167.000 | 1 Planeado 0
Nacional 1. DISENO DE CONTENIDOS FOMENTO AL CONSUMO 2 | Ejecutado 0
Nacional 2. MARKETING DIGITAL Y NUEVOS NEGOCIOS 6 3.601.000 | 1 Planeado 0
Nacional 2. MARKETING DIGITAL Y NUEVOS NEGOCIOS 2 | Ejecutado 0
Nacional FERIAS REGIONALES 1 7.085.000 | 1 Planeado 0
Nacional FERIAS REGIONALES 2 | Ejecutado 0
Nacional FERIAS NACIONALES 1 7.000.000 | 1 Planeado 0
Nacional FERIAS NACIONALES 2 | Ejecutado 0
Nacional PROMOCION Y PUBLICIDAD 1 8.000.000 | 1 Planeado 0
Nacional PROMOCION Y PUBLICIDAD 2 | Ejecutado 0
Nacional ANALISIS NUTRICONALES 5 2.200.000 | 1 Planeado 0
Nacional ANALISIS NUTRICONALES 2 | Ejecutado 0
[TOTAL MENSUAL 20 1 [ Planeado 0 0 0 0
[TOTAL MENSUAL 2 | Ejecutado 0 0 0 0
[TOTAL POR TRIMESTRES 0

TOTAL POR TRIMESTRES 0




\LES Y LEGUMINOSAS-FENALCE

les

\CION

OYO DEL FONDO NACIONAL DE LA SOYA.

JADES

EMESTRE SEGUNDO SEMESTRE

Tipo de
Abril | Mayo | Junio | Trimi | Juio | Agost. | sept. | Trimm | oct. | Nov. | pic. | Trimiv | Totai2022 | T | Total Proyecto Responsable Perfil Contratacio | F192" 9¢
2023 n Ubicacién
0 1 1 1 B} 1 1 1 3 6,0 6 [Agencia de Medios Digitales Profesional asociatividad Civil Bogota
0 0 0 0,0 0 Agencia de Medios Digitales Profesional asociatividad Civil Bogota
0 1 1 1 i3] 1 1 1 3 6,0 6 Chef Chef perfil comercial Honorarios Bogota
0 0 0 0,0 0 Chef Chef perfil comercial Honorarios Bogota
0 0 1 1 1,0 1 Nutricionista Nutritloga Honorarios Bogota
0 0 0 0,0 0 Nutricionista Nutridloga Honorarios Bogota
0 1 1 0 1,0 1 (Comunicador (a) (Comunicadora o Profesional en MerfNomina Bogota
0 0 0 0,0 0 (Comunicador (a) (Comunicadora o Profesional en MerJNomina Bogota
0 1 1 0 1,0 1 Disefiador Grafico Profesional en disefio Némina Bogota
0 0 0 0,0 0 Disenador Grafico Profesional en disefio Nomina Bogota
0 1 1 2 4 1 1 5,0 5 Nutricionista Nutridloga Honorarios Bogota
0 0 0 0,0 0 Nutricionista Nutridloga Honorarios Bogota
0 0 0 0 3 4 5 12 4 2 2 8 20 0 20 0
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 12 8
0 0 0




FEDERACION NACIONAL DE CULTIVADORES DE CEREALES Y LEG!

Fondo: Nacional de Cereales

APOYO A LA COMERCIALIZACION
FOMENTO AL CONSUMO DE LA SOYA EN COLOMBIA CON EL APOYO DEL F(

PROGRAMACION DE PRESUPUESTO

D E F PRIMER SEMESTRE
Departamento Nombre de la Actividad A:;::(ti.as Vr. Unitario Estado Enero Feb. Marzo Trim | Abril Mayo Junio Trim
Nacional 1. DISENO DE CONTENIDOS 6 7.167.000 [ Planeado
Nacional 1. DISENO DE CONTENIDOS 0 Ejecutado
Nacional 2. MARKETING DIGITAL Y NU 6 3.601.000 | Planeado
Nacional 2. MARKETING DIGITAL Y NU 0 Ejecutado
Nacional FERIAS REGIONALES 1 7.085.000 | Planeado
Nacional FERIAS REGIONALES 0 Ejecutado
Nacional FERIAS NACIONALES 1 7.000.000 | Planeado
Nacional FERIAS NACIONALES 0 Ejecutado
Nacional PROMOCION Y PUBLICIDAD 1 8.000.000 | Planeado
Nacional PROMOCION Y PUBLICIDAD 0 Ejecutado
Nacional ANALISIS NUTRICONALES 5 2.200.000 | Planeado
Nacional ANALISIS NUTRICONALES 0 Ejecutado
TOTAL MENSUAL 20 Planeado
TOTAL MENSUAL Ejecutado
TOTAL POR TRIMESTRES

TOTAL POR TRIMESTRES




UMINOSAS-FENALCE

JNDO NACIONAL DE LA SOYA.

SEGUNDO SEMESTRE
Julio Agost. Sept. Trim Il Oct. Nov. Dic. Trim IV Total 2022 ;:;:' Total Proyecto PERFIL co::fe?t:;on :;3:;:;
7.167.000 7.167.000 7.167.000 21.501.000 7.167.000 7.167.000 7.167.000 |  21.501.000 43.002.000 43.002.000 Agencia de Medios Digitale§Civil Bogota
- - - - JAgencia de Medios DigitaleqCivil Bogota
3.601.000 3.601.000 3.601.000 |  10.803.000 3.601.000 3.601.000 3.601.000 | 10.803.000 21.606.000 21.606.000 JChef Honorarios Bogota
- - - - |Chef Honorarios Bogota
- 7.085.000 7.085.000 7.085.000 7.085.000 JNutricionista Honorarios Bogota
- - - - |Nutricionista Honorarios Bogota
7.000.000 7.000.000 - 7.000.000 7.000.000 |Comunicador (a) Noémina Bogota
- - - - |Comunicador (a) Noémina Bogota
8.000.000 8.000.000 - 8.000.000 8.000.000 |Disefiador Gréafico Noémina Bogota
- - - - |Disefiador Gréfico Némina Bogota
2.200.000 2.200.000 4.400.000 8.800.000 2.200.000 2.200.000 11.000.000 11.000.000 JNutricionista Honorarios Bogota
- - - = |Nutricionista Honorarios Bogota
12.968.000 12.968.000 30.168.000 56.104.000 20.053.000 10.768.000 10.768.000 41.589.000 97.693.000 - 97.693.000
56.104.000 41.589.000




FEDERACION NACIONAL DE CULTIVADORES DE CEREALES Y LEGUMINOSAS-FENALCE

Fondo: Nacional de Cereales

APOYO A LA COMERCIALIZACION

FOMENTO AL CONSUMO DE LA SOYA EN COLOMBIA CON EL APOYO DEL FONDO NACIONAL DE LA SOYA.

PROFESIONALES DEL PROYECTO

Nombre Actividad Valor Tipo de Inicio Contl:'::acié Lugar de

Mensual Contratacion | Contratacion n Actividad

Agencia de Medios Digitales Creacién de Contenidos A convenir Civil jul-21 dic-22 Bogota
Chef Marketing Canal Horeca 500.000 Civil jul-21 dic-22 Bogota
Nutricionista Marketing Canal Institucional 667.000 Civil jul-21 dic-22 Bogota
Comunicador (a) Comunicaciones 1.015.000 Nomina jul-21 dic-22 Bogota
Disefiador Grafico Disefio Grafico 760.000 Nomina jul-21 dic-22 Bogota




FEDERACION NACIONAL DE CULTIVADORES DE CEREALES Y LEGUMINOSAS-FENALCE

FONDO NACIONAL DE LA SOYA 2022

TRANSFERENCIA DE TECNOLOGIA E INVESTIGACION

FOMENTO AL CONSUMO DE LA SOYA EN COLOMBIA CON EL APOYO DEL FONDO NACIONAL

DE LA SOYA.
POSIBLES EFECTOS SOBRE EL MEDIO AMBIENTE
Efectos Durante la Ejecucién del Efectos con la Aplicacion de los
ASPECTO Proyecto Resultados del Proyecto

POSITIVO | NEGATIVO|NO APLICA| POSITIVO | NEGATIVO | NO APLICA
Aire X X
Agua X X
Suelo X X
Biodiversidad X X
Ambientes y/o
Areas X X
Protegidas




FEDERACION NACIONAL DE CULTIVADORES DE CEREALES, LEGUMINOSAS Y SOYA - FENALCE

FONDO NACIONAL DE LA SOYA 2022

APOYO A LA COMERCIALIZACION

FOMENTO AL CONSUMO DE LA SOYA EN COLOMBIA CON EL APOYO DEL FONDO NACIONAL DE LA SOYA.

MODIFICACIONES APROBADAS PARA EL PROYECTO

Fecha del Acta de
N° Aprobacion / Aprobado por
Reunion

Descripcion de la Referencia de otros Documentos
Modificacién Aprobada soporte de la Modificacion

Actualizado por:
Fecha:
Cargo:




