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. IDENTIFICACION GENERAL DEL PROYECTO

Nombre del Proyecto: Colombia Si Sabe, una estrategia de comunicacién para posicionar los cereales y los territorios
que alimentan el pais, mientras se potencia la transferencia de conocimientos clave a nuestros agricultores y el
fortalecimiento asociativo

Objetivo principal: Definir y ejecutar una estrategia integral de comunicaciones que aumente el posicionamiento
y reconocimiento de los cereales colombianos, impulse la intencidn de consumo a nivel nacional, visibilice las
organizaciones productoras y posicione los territorios productores, mientras se desarrollan acciones de
transferencia de conocimiento que mejore la capacidad de toma de decisiones de los agricultores para sus
procesos productivos.

Duracion (meses): 12 Meses- Vigencia 2026
Fecha de Inicio: 02 de enero de 2026
Fecha de Finalizacién: 31 de diciembre de 2026

Valor Total del Proyecto: $442.140.856 miles
Cuatrocientos cuarenta y dos millones ciento cuarenta mil ochocientos cincuenta y seis pesos.

Cofinanciacion:
CUOTA DE FOMENTO: $442.140.856 miles
Cuatrocientos cuarenta y dos millones ciento cuarenta mil ochocientos cincuenta y seis pesos.

Otras fuentes: cero pesos

Localizacion: El programa se ejecutara a nivel nacional.

Producto(s) con el (los) que se relaciona el proyecto:

Estrategia de posicionamiento y promocion.

Fidelizacion digital de una marca

Conceptualizacion y disefio de material audiovisual y grafico de gran valor y calidad.

Difusion de informacién y conocimiento para mejorar la toma de decisiones de nuestros agricultores.

Fecha preparacion proyecto: 15/09/2025

Describa brevemente en que consiste el proyecto: Este proyecto busca fortalecer el consumo de los cereales y el
posicionamiento de los territorios cerealeros del pais, convirtiéndolos en referentes nacionales y generando conciencia
sobre su importancia para la seguridad y soberania alimentaria.

Al tiempo que potenciamos la generacion de conocimientos y su transferencia a nuestros agricultores. Esto significa acercar
a los agricultores a informacion clara, practica y oportuna, que les permita tomar decisiones acertadas en cada fase del
proceso productivo, incluso anticiparse a posibles riesgos. De esta manera, buscamos fortalecerles el acceso a informacion
de valor; en otras palabras, sembraremos conocimiento.

Lo anterior ira acompafiado de acciones que continlien potenciando y visibilizando el proceso de fortalecimiento asociativo
que actualmente se desarrolla con nuestros agricultores. Por ello, es fundamental dar a conocer los proyectos, bienes ¥
servicios orientados a su beneficio, asi como los procesos de produccion, transformacion y comercializacion que estan
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llevando a cabo.

Para lograrlo, desarrollaremos e implementaremos una estrategia de comunicaciones 360°, disefiada para impactar a
diversos publicos a través de diferentes canales, con el fin de aumentar la visibilidad de las regiones productoras, log
cultivos y los agricultores y las organizaciones con sus asociaciones, fortaleciendo su representatividad, generando
confianza y ampliando su capacidad de incidencia.

Este contenido no solo buscara informar, sino también generar recordacion, estimular la interaccion, fomentar el
engagement y fortalecer el sentido de pertenencia hacia el sector cerealero. La produccion de mensajes sera estratégica
en formatos diversos que maximicen el impacto en medios digitales, tradicionales y espacios no convencionales.

Se consolidara una narrativa positiva y sostenible que posicione al sector cerealero como un pilar fundamental
agroalimentario del pais, con multiples impactos en desarrollo y la economia.

En este proyecto 2026, la publicidad y los medios de comunicacién jugaran un papel relevante, como canales de alto
impacto para acercar el mensaje al agricultor y otros actores de la cadena, reforzar el reconocimiento de los cereales
colombianos y generar nuevos conocimientos,

Finalmente, monitoreamos continuamente la efectividad de la estrategia, especialmente en lo relacionado con Ia
penetracion de los mensajes en redes sociales, medios masivos y contenidos pautados, permitiéndonos hacer ajustes en
tiempo real y garantizar un impacto sostenido.

Proponente: Federacion Nacional de Cultivadores de Cereales, Leguminosas y Soya - FENALCE

Ejecutor: Federacidn Nacional de Cultivadores de Cereales, Leguminosas y Soya - FENALCE

Elaborado por: Oficina de Comunicaciones

Il. INFORMACION DEL PROPONENTE

Nombre o razon social Federacion Nacional de Cultivadores de Cereales, Leguminosas y Soya - FENALCE

Documento de Identidad o Nit.: 860011105-2

Naturaleza Juridica: La Federacidn Nacional de Cultivadores de Cereales, Leguminosas y Soya (Fenalce) es una
entidad gremial del sector agropecuario, de derecho privado, sin &nimo de lucro, méxima representante de los
cultivadores de cereales, leguminosas y soya del pais.

Departamento: Cundinamarca Email: fenalce@fenalcecolombia.org
Ciudad: Cota Teléfono: 601 7428755
Direccién: Km 1 via Cota Siberia Vda el Abra

Nombre representante legal: Arnulfo Trujillo Diaz Documento de identificacion: 83.225.775

Objeto social de la entidad:

1. Representar y defender los intereses de los productores de cereales, leguminosas y soya ante entidades
gubernamentales y privadas.

2. Promover la adopcidn de tecnologias y practicas agricolas sostenibles.

3. Brindar servicios de asesoria técnica y capacitacion a sus asociados.

4. Participar en la formulacién de politicas publicas relacionadas con el sector cerealista, de leguminosas y soyero.
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5.0rganizar eventos, ferias 0 encuentros para fomentar el intercambio de conocimientos entre los productores.

Describa su experiencia en proyectos similares: El proyecto de fomento al consumo inicié en el 2022, con estrategias|
de comunicacién, marketing digital y activacion de la promocion al consumo de cereales en Colombia, basandose
principalmente en la caracterizacion nutricional detallada de las principales variedades de maiz nacional para impulsar el
consumo de cereales, respaldado por una agencia especializada en medios digitales. En el afio 2023, el proyecto avanz§
a crear un posicionamiento de la campafia digital Colombia si sabe, logrando incursionar en redes sociales propias, pagina
web y capacidades de comunicacion propias del fondo de cereales. Ademas, ferias regionales y material promocional de
los cereales.

Para el afio 2024, el proyecto se escala al fortalecimiento de la imagen y visibilidad de la cadena productiva de los cereales
producidos en Colombia, con un enfoque en comunicaciones estratégicas 360, no solo centrado en el consumo, si no de
manera integral a lo largo de toda la cadena de cereales, agricultores y fondo parafiscal. De esta manera se ha logradg
posicionar los cereales en diferentes canales.

Justamente en este afio tuvimos presencia publicitaria durante un mes en el aeropuerto EI Dorado, en 116 pantallas en lag
salas de espera, con las que logramos impactar a mas de 3,6 millones de personas. Logramos duplicar la comunidad total
en redes sociales, pasando de aproximadamente 10K a 21,06K seguidores (+100,16%) en total. Adicionalmente,
alcanzamos 1,22 millones de impresiones (+57,68%), lo que significa que nuestros contenidos fueron mas visibles que
nunca.

Hicimos presencia permanente en medios de comunicacion, para entregar a nuestros publicos objetivos informacion clave
de los sectores de cereales, leguminosas y soya. Para ello, realizamos 20 boletines de prensa relacionados con cereales,
con los que logramos un total de 300 impactos, fruto de una gestién directa y gratuita con periodistas o free press.

Dimos apertura al canal de WhatsApp, se produjeron 135 videos, entre estas 38 recetas con cereales. Esto acompaiiado
del desarrollo de un concepto grafico renovado y mas solido para la campafia ‘Colombia Si Sabe', con una identidad visual
mas definida, atractiva y alineada con los intereses de nuestros grupos objetivos. Disefiamos 253 piezas graficas

Producimos 4 ediciones de la revista, una por cada trimestre. A partir de la segunda edicion, se implementé un redisefig
visual del concepto, con el objetivo de potenciar su impacto y hacerla mas atractiva y facil de leer, asegurando una
experiencia mas dinamica y profesional para los lectores.

Se cred el noticiero virtual semanal: NotiFenalce, el cual a 31 de diciembre completd 24 emisiones. También lanzamos el
producto digital titulado ‘Al Dia con el Clima’, con el objetivo de mantener a nuestros agricultores informados y preparados
ante los cambios climaticos, y se dio apertura al canal de Whatsapp, para llegar a otros publicos de interés.

Lo anterior demuestra la ejecucion de una estrategia de comunicacion 360°, que ha tenido excelentes resultados al abordar
diferentes canales con diferentes productos, para abordar sus audiencias objetivas.

lll. INFORMACION DEL EJECUTOR

Nombre o razén social Sigla: Federacion Nacional de Cultivadores de Cereales, Leguminosas y Soya -
FENALCE

Documento de Identidad o Nit. 860011105-2

Naturaleza juridica: La Federacion Nacional de Cultivadores de Cereales, Leguminosas y Soya (Fenalce) es una
entidad gremial del sector agropecuario, de derecho privado, sin &nimo de lucro, méxima representante de los
cultivadores de cereales, leguminosas y soya del pais.

Departamento: Cundinamarca Email: fenalce@fenalcecolombia.org
Ciudad: Cota Teléfono: 601 7428755
Direccién: Km 1 via Cota Siberia Vda el Abra
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Objeto Social de la entidad:

1. Representar y defender los intereses de los productores de cereales, leguminosas y soya ante entidades
gubernamentales y privadas.
2. Promover la adopcidn de tecnologias y practicas agricolas sostenibles.
3. Brindar servicios de asesoria técnica y capacitacién a sus asociados.
4. Participar en la formulacion de politicas publicas relacionadas con el sector cerealista, de leguminosas y soyero.
5. Organizar eventos, ferias 0 encuentros para fomentar el intercambio de conocimientos entre los productores.

Experiencia acreditada en la ejecucion de proyectos similares

El proyecto de fomento al consumo inici6 en el 2022, con estrategias de comunicacion, marketing digital y activacion de la
promocion al consumo de cereales en Colombia, basandose principaimente en la caracterizacidn nutricional detallada de
las principales variedades de maiz nacional para impulsar el consumo de cereales, respaldado por una agencia
especializada en medios digitales. En el afio 2023, el proyecto avanzd a crear un posicionamiento de la campafia digital
Colombia si sabe, logrando incursionar en redes sociales propias, pagina web y capacidades de comunicacion propias del
fondo de cereales. Ademas, ferias regionales y material promocional de los cereales.

Para el afio 2024, el proyecto se escala al fortalecimiento de la imagen y visibilidad de la cadena productiva de los cereales
producidos en Colombia, con un enfoque en comunicaciones estratégicas 360, no solo centrado en el consumo, si no de|
manera integral a lo largo de toda la cadena de cereales, agricultores y fondo parafiscal. De esta manera se ha logrado
posicionar los cereales en diferentes canales.

Justamente en este afio tuvimos presencia publicitaria durante un mes en el aeropuerto El Dorado, en 116 pantallas en las
salas de espera, con las que logramos impactar a mas de 3,6 millones de personas. Logramos duplicar la comunidad total
en redes sociales, pasando de aproximadamente 10K a 21,06K seguidores (+100,16%) en total. Adicionalmente,
alcanzamos 1,22 millones de impresiones (+57,68%), lo que significa que nuestros contenidos fueron mas visibles que
nunca.

Hicimos presencia permanente en medios de comunicacion, para entregar a nuestros publicos objetivos informacién clave)
de los sectores de cereales, leguminosas y soya. Para ello, realizamos 20 boletines de prensa relacionados con cereales,
con los que logramos un total de 300 impactos, fruto de una gestion directa y gratuita con periodistas o free press.

Dimos apertura al canal de WhatsApp, se produjeron 135 videos, entre estos 38 recetas con cereales. Esto acompafiado
del desarrollo de un concepto grafico renovado y mas sélido para la campafia 'Colombia Si Sabe', con una identidad visual
mas definida, atractiva y alineada con los intereses de nuestros grupos objetivos. Disefiamos 253 piezas graficas

Producimos 4 ediciones de la revista, una por cada trimestre. A partir de la segunda edicidn, se implementd un redisefio
visual del concepto, con el objetivo de potenciar su impacto y hacerla mas atractiva y facil de leer, asegurando una
experiencia mas dinamica y profesional para los lectores.

Se cred el noticiero virtual semanal: NotiFenalce, el cual a 31 de diciembre completé 24 emisiones. También lanzamos el
producto digital titulado ‘Al Dia con el Clima’, con el objetivo de mantener a nuestros agricultores informados y preparados|
ante los cambios climaticos, y se dio apertura al canal de Whatsapp, para llegar a otros publicos de interés.

Lo anterior demuestra la ejecucion de una estrategia de comunicacion 360°, que ha tenido excelentes resultados al abordar
diferentes canales con diferentes productos, para abordar sus audiencias objetivas.
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IV. INFORMACION DEL PROYECTO

4.1 Caracteristicas de la region en donde se ejecutara el proyecto: El proyecto se realizara a nivel nacional,
enfocandose en regiones donde se encuentren productores de Cereales.

4.2 Situacion actual

En 2024, Colombia importé un total de 15,5 millones de toneladas de alimentos basicos, de los cuales los cereales
representaron el 59% de dichas importaciones. Dentro de esta categoria, el maiz tuvo la mayor participacion, al
concentrar el 74,4% del volumen importado.

En ese mismo afio, el pais importé 6.822.054 toneladas de maiz, de las cuales el maiz amarillo representd el 94%. El
precio promedio CIF por tonelada fue de $898.814 pesos, y su principal uso corresponde a la produccion de alimentos
balanceados (ABA).

En términos comerciales, Estados Unidos se consolida como el mayor exportador de maiz en el mundo, al colocar mas
de 71 millones de toneladas en el mercado internacional. Esta cifra representa el 37% del maiz transado a nivel global,
lo que refleja su papel protagénico en el comercio agricola. Durante la campafia 2024/2025, la produccion
estadounidense alcanzd cerca de 377 millones de toneladas, cultivadas en 34 millones de hectareas, con un rendimiento
promedio de 11,3 toneladas por hectarea. Estas condiciones productivas han permitido al pais mantener una posicion
de liderazgo no solo en el comercio, sino también en la produccion mundial del cereal.

Las proyecciones para la campafia 2025/2026 apuntan a un récord. Se estima que Estados Unidos alcance una cosecha
de 427,11 millones de toneladas, con rendimientos promedio de 11,7 toneladas por hectarea y un aumento en el rea
cultivada que llegaria a 37 millones de hectareas. Este crecimiento reafirma su relevancia en la seguridad alimentaria
global y en la dindmica de los mercados internacionales.

En cuanto a la demanda, los principales compradores de maiz en la campafia 2024/2025 fueron México, con 25 millones
de toneladas; el sudeste asiatico, con 20,52 millones; y la Unién Europea, con 20 millones de toneladas. Para la campafia
2025/2026, se espera que estas cifras aumenten a 25,8 millones en México, 21,5 millones en el sudeste asiatico y 23
millones en la Unién Europea, o que refleja una mayor presion sobre la oferta global del cereal.

Segun la Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econdmico y la Organizacién de las Naciones Unidas para
la Alimentacion y la Agricultura, 2022 se proyecta que la produccion mundial de cereales crecera a una tasa cercana al
1,1 % anual durante el periodo 2025-2034, alcanzando aproximadamente 3.200 millones de toneladas hacia 2034. El
consumo global de cereales también aumentara de forma moderada, impulsado principalmente por el crecimiento
poblacional y la mejora de los ingresos en Asia y Africa, regiones que seguiran siendo determinantes en la expansion de
la demanda. En particular, el maiz continuara siendo uno de los cereales de mayor dinamismo, se prevé que Africa
mantenga un papel central en el incremento del consumo, reflejando una creciente dependencia de los cereales basicos,
donde se espera un aumento de la demanda en 1,4% anual hasta 2031. (OCDE & FAQ, 2025).

En el contexto internacional, el United States Department of Agriculture (USDA, 2025) proyecta que la produccion mundial
de maiz para la campafia 2025/2026 alcanzara alrededor de 1.231,1 millones de toneladas. Estados Unidos continla
liderando como el mayor productor con aproximadamente el 33 % de la produccion global (427,1 millones de toneladas),
seguido por China con el 23 % (295 millones), Brasil con cerca del 10,1 % (131), la Union Europea con alrededor del 4
% (55 millones) y Argentina con cerca del 4 % (53 millones), conformando el grupo de los cinco principales productores
del cereal (USDA, 2025).
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El crecimiento anual de la demanda de maiz en Colombia ha mostrado una tendencia sostenida al alza desde 2009. En
ese afio, el consumo per capita de maiz amarillo fue de 94,21 kilogramos, mientras que el de maiz blanco alcanzé 19,67
kilogramos por habitante. En contraste, para 2024 el consumo per capita de maiz amarillo aumenté a 143 kilogramos,
mientras que el de maiz blanco disminuy6 a 15,71 kilogramos.

Este comportamiento se refleja en la demanda nacional total de 8,3 millones de toneladas en 2024, frente a una oferta
interna de apenas 1,4 millones de toneladas entre maiz amarillo y blanco. Esta brecha productiva genera un déficit
estructural de 6,8 millones de toneladas anuales, el cual debe cubrirse mediante importaciones.

La produccidn nacional se destina principalmente al consumo humano, especialmente en la elaboracién de arepas y
harinas precocidas, lo que limita la disponibilidad interna para atender otros usos, como la produccion de alimentos
balanceados para animales.

El consumo interno de maiz tiene una proyeccion de crecimiento a 9,6 millones de toneladas para el afio 2025, lo que
representa, ante un escenario con balanza deficitaria, una mayor cantidad de grano importado frente al nacional de
alrededor de los 7,7 millones de toneladas para ese periodo; teniendo en cuenta precios actuales alrededor de
$1.400.000 por tonelada, se percibe un mercado superior a los 13 billones de pesos anuales que se disputan paises del
Mercosur y Estados Unidos. Sin embargo, Colombia tiene el potencial productivo para suplir su demanda interna y
sustituir las importaciones.

Para incentivar la produccion nacional de este cereal producido en Colombia se requieren estrategias de posicionamiento
y fomento, de tal manera aumente la demanda y fortalezca el sector.

4.3 Definicion del problema u oportunidad

El sector de los cereales en Colombia —especialmente el maiz— contintia enfrentando unos retos relacionados con el
posicionamiento en el mercado nacional, el reconocimiento de su calidad y beneficios nutricionales, incluso poco
conocimiento de los territorios donde se producen y cdmo estos alimentos llegan a la mesa de los colombianos y a la
alimentacién animal, lo que ha permitido que los granos importados, mas econdmicos pero de bajas calidades, dominen
gran parte del mercado, generando una competencia desigual que afecta gravemente a los productores locales, limita el
crecimiento del sector y profundiza la dependencia del pais de las importaciones alimentarias.

A esto se suma, la falta de asociatividad de nuestros productores para ser mas competitivos y la transferencia de
conocimientos que puede ser limitada para adelantar sus procesos agrondmicos y de comercializacion.

Este escenario representa una amenaza directa a la seguridad y soberania alimentaria del pais, por lo cual, necesitamos
seguir insistiendo en el posicionamiento permanente de estos granos para que ocupen el lugar que merecen en la dieta
nacional 'y en las  decisiones de compra de los consumidores 'y la industria
Frente a este panorama, el pais requiere continuar sosteniendo estrategias de comunicacion y promocidn que permita
continuar promoviendo el consumo de estos granos, incentivar la siembra, darles herramientas a los agricultores para
adelantar mejores practicas, impulsar la sostenibilidad de sus cultivos y la competitividad en el pais y los territorios donde
se producen, y muy importante, seguir promoviendo la asociatividad y la visibilidad de sus procesos para impulsarlos y
buscar que sean mas competitivos en el mercado. Sin duda, tenemos una visidn mas integral y ambiciosa: tenemos el
compromiso de continuar posicionando los granos colombianos como los mejores y mas competitivos del mercado,
reconociendo su gran poder para transformar la economia rural.
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Asimismo, es crucial visibilizar los territorios agricolas productores de cereales, posicionandolos como las verdaderas
despensas alimentarias de la nacion. Al hacerlo, no solo se reconoce su contribucion al abastecimiento y a la economia
nacional, sino que también se impulsa el desarrollo rural, el orgullo territorial y la consolidaciéon de un sistema
agroalimentario mas justo, resiliente y conectado con los consumidores.

Esta es la oportunidad de reconstruir la narrativa en torno a los cereales colombianos y los territorios que los producen,
colocandolos en la agenda publica, en el mercado, en los medios de comunicacién y, sobre todo, en la percepcidn
colectiva de los colombianos.

De igual manera, sera la oportunidad de ofrecer a nuestros agricultores informacion de valor, para que estén mas
informados, tomen mejores decisiones, se anticipen, al tiempo que este factor apoya el mejoramiento de su productividad
y competitividad en el mercado. En ultimas, buscamos que el conocimiento se convierta en una herramienta que
acomparie a nuestros agricultores en la construccion de un futuro mas sostenible y préspero para sus familias y territorios.

Causas:
o Insuficiente oferta local de maiz para satisfacer la demanda interna.
*  Reduccion de la produccion nacional debido a factores como la disminucion de areas cultivables y la falta de
incentivos para los agricultores.
o Competitividad del precio internacional del maiz en comparacion con el maiz nacional.

o Dependencia histérica de las importaciones de maiz debido a la falta de politicas efectivas para promover la
produccion nacional.

Efectos:

o Mayor interés en los cereales nacionales

*  Apropiacion social del conocimiento en el sector cerealista

* Incremento en el consumo de cereales nacional

o Productores mas informados y competitivos

o Mejorar laimagen de los cereales y de las zonas productoras
o Mejorar percepcion del cereal local

4.4 Justificacion del proyecto
Tenemos el compromiso de continuar posicionando los cereales colombianos como los mejores y més competitivos del
mercado, destacando no solo su calidad, sino su poder para transformar la economia rural.

Es momento de continuar resignificando nuestros granos —maiz, trigo, cebada, avena, sorgo—, reconociéndolos como
pilares fundamentales de la nutricion humana y animal, y como recursos estratégicos para el desarrollo sostenible del
pais. Promover su consumo es valorar lo nuestro. Es alimentar a Colombia con identidad, con orgullo y con vision de
futuro.

Necesitamos visibilizar los territorios maiceros, cebaderos, etc., para posicionarlos como las despensas agricolas que
son. Es una manera de volverlos referentes a nivel nacional e internacional, no solo por su capacidad productiva, sino
por su papel esencial en la construccidn de la seguridad y la soberania alimentaria del pais.

Al posicionar estos territorios como referentes, no solo se reconoce su contribucion al abastecimiento alimentario y a la
economia del pais, sino que se impulsa el desarrollo rural y se fortalece el orgullo territorial. Al tiempo que los ponemos
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en la agenda publica, en la del mercado, en la de los medios y en la percepcion colectiva nuestros granos y estos
territorios.

Transformamos su imagen —de simples zonas productoras a protagonistas del sistema agroalimentario colombiano—,
que les permitira abrir nuevas oportunidades comerciales, fomentar la siembra, fortalecer su capacidad de autogestion y
conectar emocionalmente al consumidor con el origen de los alimentos que llegan a su mesa.

Esto ird acompafiado de un fuerte impulso a la asociatividad, entendida como clave para mejorar la organizacion,
fortalecer el trabajo colaborativo y potenciar la competitividad de los productores. En la medida en que se consoliden
esquemas de trabajo conjunto, sera posible enfrentar con mayor eficacia los desafios del sector y acceder a nuevas
oportunidades de mercado. Se desarrollaran acciones de comunicacion estratégica orientadas a visibilizar los avances
del proceso asociativo, los proyectos en curso, los actores involucrados y sus impactos en las comunidades, asi como a
fortalecer la identidad colectiva, posicionar las iniciativas de los agricultores y fomentar una cultura de colaboracion y
reconocimiento social hacia el sector.

1.5 Objetivo principal: Definir y ejecutar una estrategia integral de comunicaciones que aumente el
posicionamiento y reconocimiento de los cereales colombianos, impulse la intencion de consumo a nivel
nacional, visibilice las organizaciones productoras y posicione los territorios productores, mientras se
desarrollan acciones de transferencia de conocimiento que mejore la capacidad de toma de decisiones de los
agricultores para sus procesos productivos.

1.6 Objetivos secundarios

1. Formular una estrategia de comunicacion integral que potencie el consumo de los cereales colombianos, los
territorios que alimentan el pais, fortalezca la asociatividad y potencie la transferencia de conocimientos

2. Desarrollar acciones publicitarias que destaquen el rol de los cereales, territorios productores y los
productores como actores clave de la seguridad y soberania alimentaria, mostrando sus aportes a la
produccion sostenible y la organizacion comunitaria.

3. Generar contenidos para medios de comunicacion a nivel nacional y en los territorios productores de cereales
que permitan potenciar la reputacion de este grano frente a consumidores, instituciones, medios y lideres de
opinion.

4. Desarrollar una estrategia digital que fortalezca la identidad y el orgullo territorial a través de la visibilizacion de
historias de vida, practicas agricolas y valores culturales de las comunidades productoras, conectando
emocionalmente con el publico y generando reconocimiento social, a la vez que se potencian procesos
asociativos y de transformacion de nuestros cereales.

5. Apoyar, desde la comunicacion, la transferencia de conocimientos, mediante una efectiva estrategia de

divulgacién.
Componente Resumen narrativo Indicador Verificacion Supuestos
Como cada afio es importante definiiuna (1) estrategia deDocumento conDisponibilidad  de
Objetivo  una nueva estrategia, que oriente elcomunicaciones  360°festrategia derecursos humanos
Especifico 1  rabajo del proyecto y responda a lasformulada, asi  comocomunicaciones y financieros para
dindmicas  cambiantes de laimplementada en minimo implementarla
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comunicacion.  Esta  estrategia90% de sus componentesinformes de avance)

debera potenciar el consumo de los|
cereales colombianos, visibilizar el

antes de finalizada Ia
vigencia del proyecto.

trimestrales

Entorno Politico

valor de los territorios que alimentan Econdmico
al pais, fortalecer los procesos| Estables
asociativos y facilitar la transferencia)
de conocimientos de los agricultores.
Implementar acciones publicitarias
que visibilicen y resalten el valor de
los cereales colombianos, de los
territorios donde se producen y de
las comunidades que los cultivan,
con el fin de fortalecer el
o Alcanzar a  1.000
AT reconocimiento del sector cerealero . . . Aumento en los
Objetivo enerar una mavor conexion entreP€rsonas con las piezasPiezas promomonalescos,[OS d
Especifico2 |/ 9 fmay . Jpublicitarias  difundidasdisefiadas .
los consumidores 'y  quienes o publicidad en 2026
. durante la vigencia
producen los alimentos que llegan &
sus mesas. Para ello es importante
realizar una inmersion en las zonas
productoras  para  realizar el
levantamiento de los contenidos que
se requieran.
Fortalecer la reputacion de los
cereales colombianos mediante Ia
creacion de contenidos estratégicos
e . egice . Coyunturas
dirigidos a medios de comunicacionAl  menos cinco  (5) ooliticas a nivel
Objetivo nacionales y regionales. Con ello, sefregistros  logrados  enBoletines de prensa, - onal 0
. mpliar reconocimientomedios de comunicacioncufias o programas dej, .~ .
Especifico 3 bl,JSC.a ampliar su-reconoc : S 0 prog territorial que
publico, mejorar su imagen,por cada  contenidotelevision generen
consolidar su importancia para lanoticioso emitido e
. L . restricciones
seguridad y soberania alimentaria
del pais 0 entregar contenido de
valor a nuestros agricultores.
Fortalecer la presencia en el ambito
digital a través de contenidos
multimedia y narrativas  que Riesgo de hackeo
Objetivo  |conecten emocionalmente con elAumentar los seguidoreslvIétricas diaitales 0 acceso a lag
Especifico4 publico, se pretende fortalecer laen 20% g cuentas de redes|
identidad y el orgullo territorial, sociales
generar mayor reconocimiento social
y resaltar el valor de los cereales.
Fortalecer las capacidades de los Falta de
agricultores de cereales a través del in y
A suministro de informacion clave y@ contenidos informativos rormacion
gl oportuna, que apoye la toma decon un alcance m|'nimoContenidos aclualizada
Especifico 5 porina, g poy : producidos
decisiones y promueva buenasde 1.500 agricultores Entrea de
practicas. De esta manera, la cnirega
informacion ~ no

comunicacion se convierte en un
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puente que impulsa el aprendizaje oportuna que
continuo, la innovacion y Ia dificulte la
articulacion  efectiva dentro  del produccion de la
sector. piezas

4.7 Estado del Arte

El proyecto ‘Colombia Si Sabe” surge en respuesta a la necesidad de fortalecer la divulgacion y el posicionamiento de
los cereales colombianos, haciendo un especial énfasis en el maiz colombiano, en un contexto donde el pais enfrenta
desafios significativos en relacidn con la produccion y el consumo de cereales, con una alta dependencia de las
importaciones.

El sector agricola del maiz en Colombia se ve afectado por Tratados de Libre Comercio, especialmente con Estados
Unidos, lo que provoca una competencia desigual para los productores locales debido a las ventajas en infraestructura y
tecnologia de los productores estadounidenses. Esto ha resultado en una disminucién de los precios del maiz nacional,
afectando tanto a los productores como a los consumidores.

Incluso, se hace un llamado a fortalecer el sector agricola del maiz con politicas que promuevan la competitividad nacional
y establezcan medidas de bioseguridad. Dado que se espera una mayor liberalizacion del mercado en el futuro, es crucial
proteger los intereses de los productores nacionales y garantizar la seguridad alimentaria del pais.

A nivel nacional, el maiz es importante en términos de area agricola, empleo y contribucién al PIB agropecuario, y es
esencial para la seguridad y soberania alimentaria en Colombia, pero enfrenta multiples riesgos, especialmente los
pequefios y medianos productores que enfrentan dificultades debido al bajo rendimiento y la falta de tecnologia mejorada.

La cadena productiva del maiz en Colombia incluye proveedores de insumos, produccion, procesamiento, transformacion
y comercializacion. Los pequefios y medianos productores son el eslabdn mas débil, por lo cual se proponen estrategias
como la asociacién de productores, optimizacion del capital intelectual y acceso a financiamiento para mejorar la cadena
de suministro y la sostenibilidad del cultivo de maiz en Colombia.

En conclusion, el estado actual del sector de los cereales en Colombia —y en particular del maiz— pone de manifiesto
una serie de desafios estructurales, pero también multiples oportunidades para su fortalecimiento. En este contexto, la
comunicacion estratégica se presenta como una herramienta clave para posicionar estos granos en el imaginario
colectivo, aumentar su visibilidad y representatividad a nivel nacional, y reconstruir la confianza del consumidor. A través
de campafias efectivas de divulgacion y promocion, es posible no solo impulsar el consumo de los granos colombianos,
los territorios que alimentan al pais, la transferencia de conocimiento y la asociatividad, sino también revalorizar su papel
en la seguridad alimentaria del pais, la identidad nacional y el desarrollo rural sostenible.

4.8 Metodologia — (Como se va a lograr cada uno de los objetivos secundarios)
El proyecto ‘Colombia si Sabe’, una Estrategia Integral de Comunicacién en Cereales plantea los siguientes aspectos:

- Andlisis de los resultados obtenidos en la vigencia anterior: conocer el estado y los impactos de la estrategia de
comunicaciones del proyecto desarrollado el afio anterior.

- Trazar los objetivos de comunicacion: contar con unos objetivos de comunicacion claros y medibles

- |dentificar los publicos objetivos: definir y analizar los publicos a impactar
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- Definir los canales de comunicacion y calendario: de acuerdo a los publicos objetivos, definir los medios de
comunicacion idéneos para comunicarles.
- Definir las tacticas de comunicacion: definir las actividades a desarrollar para darle cumplimiento a los objetivos
trazados.
- Monitoreo y evaluacion: hacer uso de herramientas de analisis para medir la efectividad de las publicaciones
realizadas y la cobertura alcanzada de acuerdo a los objetivos trazados.

1. Formular una estrategia de comunicacion integral que potencie el consumo de los cereales colombianos, los
territorios que alimentan el pais, fortalezca la asociatividad y potencie la transferencia de conocimientos

Se definira una estrategia que permita contar con una hoja de ruta clara y estructurada que oriente las acciones de
comunicacion en 2026 y permita planificar los canales, los productos, los publicos y un cronograma de implementacion,
garantizando una 6ptica alineacién entre si.

La comunicacion es un proceso dinamico, por lo que cada afio es necesario planificar una nueva estrategia que se
ajuste a las necesidades y contextos.

2. Desarrollar acciones publicitarias que destaquen el rol de los cereales, territorios productores y los
productores como actores clave de la seguridad y soberania alimentaria, mostrando sus aportes a la
produccion sostenible y la organizacion comunitaria.

Se realizara publicidad orientada a visibilizar el valor de los cereales, los territorios y los productores, la cual se convertirg
en un canal clave para impulsar la percepcion del sector, fomentar el consumo y difundir buenas practicas. Estos
contenidos podran ser divulgados de manera impresa o digital, dependiendo de los publicos, las necesidades de
comunicacion y el presupuesto.

3. Generar contenidos para medios de comunicacion a nivel nacional y en los territorios productores de
cereales que permitan potenciar la reputacion de este grano frente a consumidores, instituciones, medios y|
lideres de opinion.

Se desarrollaran contenidos informativos y divulgativos para enviar a medios de comunicacion, que permitan fortalecer
la imagen y reputacion de los cereales colombianos y entregar informacion clave del sector a la opinion publica.
Generados estos contenidos, se realizara la debida gestion para lograr su publicacion a nivel nacional o regional,
dependiendo del tema.

4. Desarrollar una estrategia digital que fortalezca la identidad y el orgullo territorial a través de Ia
visibilizacion de historias de vida, practicas agricolas y valores culturales de las comunidades productoras,
conectando emocionalmente con el publico y generando reconocimiento social, a la vez que se potencian
procesos asociativos y de transformacion de nuestros cereales.

Se implementara una estrategia digital orientada a consolidar la presencia de los cereales colombianos en plataformas
digitales, aumentando el nimero de seguidores y el alcance de los mensajes. Se hara con el apoyo de contenidos
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novedosos, informativos, que se produciran previamente. La pauta jugara un papel esencial para impactar los publicos.

5. Apoyar, desde la comunicacion, la transferencia de conocimientos, mediante una efectiva estrategia de|

divulgacion.

Se desarrollaran contenidos informativos, educativos y técnicos y se divulgaran a través de diferentes canales de|
comunicacion. Esto permitira facilitar el acceso a informacion clave, buenas practicas y herramientas para la toma de
decisiones, promoviendo el aprendizaje continuo, la innovacion en los procesos productivos y la articulacion efectiva)
entre los distintos actores del sector. La divulgacion se realizara a través de diferentes canales para aumentar el impacto,
siempre buscando que el momento de la entrega sea oportuna para los publicos.

OBJETIVO SECUNDARIO

ACTIVIDAD

1. Formular una estrategia de comunicacion integral que
potencie el consumo de los cereales colombianos, los
territorios que alimentan el pais fortalezcan Ia
asociatividad y potencie la transferencia de conocimientos|

1.Definir una estrategia de comunicaciones 360°, en Ig
que se expongan las acciones de comunicacidn a
desarrollar y los recursos necesarios para su
implementacion

2. Desarrollar acciones publicitarias que destaquen el rol
de los cereales, territorios productores y los productores|
como actores clave de la seguridad y soberania
alimentaria, mostrando sus aportes a la produccion
sostenible y la organizacién comunitaria.

2. Realizar publicidad en diferentes canales que resalte]
el papel de los cereales, sus productores y los territorios
que alimentan Colombia, destacando sus aportes a I3
seguridad y soberania alimentaria, produccion
sostenible, la identidad territorial y la organizacion
comunitaria.

3. Disponer recursos para manutencion en viajes en los
que se produzca material en las regiones, en el marco
de la estrategia de comunicaciones

4. Disponer de recursos para tiquetes de viaje
transporte para desplazamiento a las regiones, en el
marco de la estrategia de comunicaciones

5. Adquirir insumos, materiales o suministros necesarios
para el desarrollo de las actividades previstas

3. Generar contenidos para medios de comunicacién a
nivel nacional y en los territorios productores de cereales
que permitan potenciar la reputacion de este grano frente|

6. Generar de manera permanente y cuando las|
coyunturas noticiosas lo requieran contenido noticioso
para envio a los medios de comunicacion

a consumidores, instituciones, medios y lideres de
opinion.

7. Emitir cufias regionales u otro tipo de contenido
pautado en otros medios de comunicacion para anunciar
temas coyunturales o de promocion

8. Producir programas enfatizados en los diferentes|
cultivos en TV Agro.

9.Producir Ia revista El Cerealista

10. Pauta en revista El Cerealista

11. Publicacién “Coyuntura en cereales y leguminosas’
en El Cerealista
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4. Desarrollar una estrategia digital que fortalezca Ia
identidad y el orgullo territorial a través de la visibilizacion

12. Realizar pauta digital a contenidos en el marco de lg
estrategia (redes -web)

de historias de vida, practicas agricolas y valores|
culturales de las comunidades productoras, conectando
emocionalmente con el publico y generando
reconocimiento social, a la vez que se potencian procesos
asociativos y de transformacion de nuestros cereales.

13. Generar contenido grafico y en video para alimentar
la estrategia digital (historias de vida, précticas agricolas|
y valores culturales de las comunidades productoras)

5.Apoyar, desde la comunicacion, la transferencia de
conocimientos, mediante una efectiva estrategia de|
divulgacion.

14. Generar contenido informativo digital, impreso o
promocional con contenido técnico, de comercializacion
o de recaudo. Esta actividad incluye alertas tempranas|

en los cultivos y contenido clave agrondmico

V.

MARCO LOGICO

Acciones que se deben ejecutar para poner en practica la metodologia, cada objetivo secundario requiere diligenciar el

marco logico.

Objetivo especifico No 1:
Formular una estrategia de comunicacion integral que potencie el consumo de los cereales colombianos, los territorios
que alimentan el pais, fortalezca la asociatividad y potencie la transferencia de conocimientos.

Acciones | Metas Indicadores | Fuentes de verificacion Supuestos
1.Definir una estrategialuna (1) estrategia deuna (1) estrategigDocumento con estrategiaDisponibilidad de
de comunicacionesicomunicaciones  360°de comunicacionesde comunicaciones recursos humanos
360°, en la que sedefinida, desarrollada €360° formulada, asi financieros para
expongan las accionesimplementada como Informes ~ de  avanceimplementarla
de comunicacién a implementada  entrimestrales
desarrollar y  los minimo 90% de sus|
recursos  necesarios componentes Entorno  Politico
para su implementacion antes de finalizada Econdmico Estables

la vigencia del
proyecto.

Objetivo especifico No 2:
Desarrollar acciones publicitarias que destaquen el rol de los cereales, territorios productores y los productores como
actores clave de la seguridad y soberania alimentaria, mostrando sus aportes a la produccion sostenible y la organizacion

comunitaria.
Acciones Metas Indicadores | Fuentes de Supuestos
verificacion
2. Realizar publicidadCuatro (4) piezas deAlcanzar a  1.000Piezas promocionalesDisponibilidad de

en diferentes canalesmaterial  promocionalpersonas con las piezasdisefiadas recursos humanos
que resalte el papel de(Ejemplo: afiches,publicitarias  difundidas financieros para
los  cereales, susjolantes,  pendones,durante la vigencia implementarla
productores y  logjvallas, pasacalles,
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territorios que alimentangorras, tulas, esferos,
Colombia, destacandojbolsas, botones, Entorno  Politico
sus aportes a lalibretas,  cuadernos, Econdmico Estables
seguridad y soberaniamicroperforados,
alimentaria, produccidnppaletas,  arquitectura
sostenible, la identidadefimera, pocillos,
territorial y laicamisetas, habladores|
organizacion mesa y pared,
comunitaria. sefialética, vinilos de

3. Disponer recursos
para manutencién en
viajes en los que se
produzca material en
las regiones, en el
marco de la estrategia

Cuatro (4) misiones en

Visitar 4 regiones
productoras de cereales
para la produccién de

Aumento en los costos|

suministros necesarios
para el desarrollo de las
actividades previstas

suministros  adquiridos
en el desarrollo de las
actividades

de comunicaciones  [regién para lamateriales Informe de actividadeside publicidad en 2026
generacion deccomunicativos de valorrelacionadas

4. Disponer de recursosicontenido de valor antes de finalizar Ia Situaciones de orden

para tiquetes de viaje V| vigencia publico en  zonas

transporte para productoras

desplazamiento a las

regiones, en el marco

de la estrategia de

comunicaciones

5. Adquirir insumos,Cuatro (4) insumos,75 % de los insumosjinforme de actividadesAumento en los costos|

materiales omateriales oplaneados adquiridos  |relacionadas de publicidad en 2026

Situaciones de orden
publico en  zonas

productoras

Objetivo especifico No 3:
Generar contenidos para medios de comunicacidn a nivel nacional y en los territorios productores de cereales que
permitan potenciar la reputacion de este grano frente a consumidores, instituciones, medios y lideres de opinion.

Acciones

Metas

Indicadores

Fuqqtes _tje
verificacion

Supuestos

6. Generar de manera
permanente y cuando
las coyunturas
noticiosas 1o requieran
contenido noticioso
para envio a los medios
de comunicacion

Seis  (6) contenidos
noticiosos

# seis (6) contenidos
noticiosos producidos Y,
divulgados

# cinco (5) registros en
medios de
comunicacion de cada

Boletines de prensa
emitidos y registros en
medios
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TV Agro.

por programa emitido
en Youtube

Pecuarias.

contenido noticioso

emitido

# Setenta porciento

(70%) de calificacion

positiva de los registros

logrados en medios
7. Emitir ~ cufiasiSeis (6) paquetes deSeis (6) paquetes deCertificados de la pautaRiesgos reputacionales
regionales u otro tipo delcufias  regionales ocufias regionales ode medios de
contenido pautado enlpautas en medios depautas emitida comunicacion Coyunturas politicas a
otros  medios  delcomunicacion nivel  nacional 0
comunicacion parg territorial que generen
anunciar temas| restricciones
coyunturales o de
promocion Costos de pauta o
8. Producir programas{Tres (3) programas# Tres (3) programasProgramas emitidos  [programas con
enfatizados en  losproducidos y divulgadosiproducidos y emitidos aumentos significativos
diferentes cultivos enjen TV Agro # 800 visualizaciones

9.Producir la revista El

Cuatro (4) revistas con

# cuatro (4) revistas

Contenidos

cuatro revista El

Cerealista del afio

Cerealista durante el

Cerealista contenidos informativosproducidas y divulgadasiinformativos
Utiles para los# 1.500 lectores por
agricultores edicién
10. Pauta en revista E|Cuatro  (4) pautasCuatro  (4) pautas# una (1) pauta
Cerealista publicitarias del fondopublicitarias del fondopublicada en cada una
en cada una de lasen la revista Elde las 4 ediciones de g

revista emitidas en el
ano

11.Publicacién
“Coyuntura en cereales|
y leguminosas” en El
Cerealista

Cuatro (4) publicacion
“Coyuntura en cereales|
y leguminosas” en El
Cerealista, una en cada|

Publicacion  de
coyunturas en la revista
‘El Cerealista’ durante el
afio 2026

afo 2026
(4)

edicion del afio

Coyunturas publicadas

El no suministro de la
informacién  requerida
por parte de las areas

Objetivo especifico No 4:
Desarrollar una estrategia digital que fortalezca la identidad y el orgullo territorial a través de la visibilizacién de historias
de vida, practicas agricolas y valores culturales de las comunidades productoras, conectando emocionalmente con el
publico y generando reconocimiento social, a la vez que se potencian procesos asociativos y de transformacion de

nuestros cereales.

Acciones Metas Indicadores | Fuentes de Supuestos
verificacion
12. Realizar pautaSeis (6) contenidosi# seis (6) contenidosinforme de actividadesRiesgo de hackeo o
digital a contenidos enjpautados pautados en mediocon métricas acceso a las cuentas de
el marco de la digital redes sociales

Pagina 15



COLOMBIA

POTENCIA DE LA

VIDA

FICHA DE PRESENTACION DE PROYECTOS DE

INVERSION

Pecuarias.

Direccion de Cadenas
Agricolas y Forestales.
Direccion de Cadenas

Fondos de Fomento Agropecuarios y de los Fondos de
Estabilizacion de Precios.

Version: 10

estrategia (redes -web)

# 1.500 personas
alcanzadas con la pauta
en 2026 en redes
sociales

# veinte (20%) de
seguidores mas a los de
2025 en redes sociales

13. Generar contenidg
grafico y en video para
alimentar la estrategia
digital (historias de vida,
practicas agricolas Y|
valores culturales de las
comunidades

productoras)

Ocho (8) productos|
graficos o audiovisuales|
producidos y divulgados

# Ocho (8) procesos
productivos de
agricultores u
organizaciones
visibilizados con videos
0 piezas graficas

Mas de 800
visualizaciones

Piezas  graficas
promocionales

0

Objetivo especifico No 5:
Apoyar, desde la comunicacion, la transferencia de conocimientos, mediante una efectiva estrategia de divulgacion.

impreso 0 promocional
con contenido técnico,
de comercializacion o
de recaudo. Esta
actividad incluye alertas
tempranas en  los
cultivos 'y contenido|
clave agronémico

y divulgados (Cartillas,
plegables,  volantes,
afiches, revistas,

stickers o vinilos, etc.)

proyectos  ejecutados
con recursos del fondo
divulgados con  un
alcance minimo  de
1.500 agricultores

Acciones Metas Indicadores | Fuentes de Supuestos
verificacion
14. Generar contenidoCuatro (4) contenidos# Cuatro (4) contenidosiContenidos producidos [Falta de informacion
informativo digital informativos producidosiinformativos sobre los| actualizada

Entrega de informacion

no oportuna  que
dificulte la produccion
de las piezas

5.1 Cronograma: Relacionar todas las actividades contempladas en el marco I6gico, indicando para cada
una de ellas el nimero de veces que se realizara en cada uno de los trimestres de vida del proyecto.
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ACTIVIDADES Ene. | Feb. | Mar. | Abr. | May. | Jun. | Jul. | Ago. | Sep. | Oct. | Nov. | Dic.

1.Definir una estrategia de comunicaciones 360°, en la que se expongan las acciones
de comunicacién a desarrollar y los recursos necesarios para su implementacion

2. Realizar publicidad en diferentes canales que resalte el papel de los cereales, sus
productores y los temitorios que alimentan colombia, destacando sus aportes a la
seguridad y soberania alimentaria, produccién sostenible, la identidad termitorial y la
organizacién comunitaria.

3. Disponer recursos para manutencién en viajes en los que se produzca material en
las regiones, en el marco de la estrategia de comunicaciones

4. Disponer de recursos para tiquetes de viaje y transporte para desplazamiento a las
regiones, en el marco de la estrategia de comunicaciones

5. Adquirir insumos, materiales o suministros necesarios para el desarrollo de las
actividades previstas

6. Generar de manera permanente y cuando las coyunturas noticiosas lo requieran
contenido noticioso para envio a los medios de comunicacion

7. Emitir cufias regionales u otro tipo de contenido pautado en otros medios de
comunicacion para anunciar temas coyunturales o de promocién

8. Producir programas enfatizados en los diferentes cultivos en TV Agro.

9.Producir la revista El Cerealista

10. Pauta en revista El Cerealista 1 1 1 1

11. Publicacién “Coyuntura en cereales y leguminosas” en El Cerealista

12. Realizar pauta digital a contenidos en el marco de la estrategia (redes -web)

13. Generar contenido gréfico y en video para alimentar la estrategia digital
(historias de vida, practicas agricolas y valores culturales de las comunidades
productoras)

14. Generar contenido informativo digital, impreso o promocional con contenido
técnico, de comercializacion o de recaudo. Esta actividad incluye alertas
tempranas en los cultivos y contenido clave agronémico

5.2 Costos Detallados por actividad
Cada una de las actividades programadas debe desagregarse por item y para cada uno de ellos establecer
su costo para obtener el costo total de cada actividad.
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COLOMBIA A
VIDA FICHA DE PRESENTACION DE PROYECTOS DE
Direccion de Cadenas
Agricolas y Forestales.] ~ Fondos de Fomento Agropecuarios y de los Fondos de Version: 10
Direccion de Cadenas Estabilizacion de Precios. '
Pecuarias.
NO 20
Comunicaciones 360° G e Unidades Costenee
Unitario ($) ($)
COMMUNITY MANAGER (NOMINA) 3.467.582 12,00 $41.610.984
DISENADOR GRAFICO (NOMINA) 3.467.582 12,00 $ 41.610.984
PRODUCTOR MEDIOS AUDIOVISUALES (NOMINA) 3.467.582 12,00 $41.610.984
PERIODISTA (NOMINA) 3.467.582 12,00 $ 41.610.984
JEFE DE COMUNICACIONES (NOMINA) 7.628.681 12,00 $ 91.544.172
PROFESIONAL EN PUBLICIDAD 3.467.582 12,00 $ 41.610.984
PROFESIONAL JUNIOR EN DISENO GRAFICO 2.974.999 12,00 $ 35.699.988
SERVICIO DE MONITOREO DE NOTICIAS Y REDES SOCIALES 1.590.000 12,00 $ 19.080.000
PLAN DE CELULAR PARA EQUIPO MOVIL PARA LA GENERACION DE CONTENIDOS EN
REDES SOCIALES 35.000 12,00 $ 420.000
$ 354.799.080
Costo Promedio Costo Total
Publicidad Unidades
Unitario ($) ($)
MATERIAL PUBLICITARIO (Ejemplo: afiches, volantes, pendones, vallas, pasacalles, gorras,
tulas, esferos, bolsas, botones, libretas, cuadernos, microperforados, paletas, arquitectura 10 1.000.000
efimera, pocillos, camisetas, habladores mesa y pared, sefialética, vinilos de pared o piso, $ 1.000.
pantallas, rompetréficos, tropesones, carpetas, brochures, etc) 100.000
GASTOS DE VIAJES Y NACIONALES PARA MISIONES EN LAS REGIONES 10 $ 14.000.000
1.400.000
TIQUETES AEREOS Y TRANSPORTES PARA MISIONES EN LAS REGIONES 10 $ 9.460.000
946.000
MATERIALES E INSUMOS NECESARIOS PARA EL DESARROLLO DE LA ESTRATEGIA 10 $ 3.000.000
300.000
$ 27.460.000
Medios de comunicacién Costo Promedio| ypjdades Costo Total
Unitario ($) ($)
Paut: dios d icaciol dio, television, , web .000.
auta en medios de comunicacién (radio, televisién, prensa, web) 1.000.000 10,00 $ 10.000.000
Produccién televisiva 500.000 10 5.000.000
Pauta en revista El Cerealista 4.093.530 4 16.374.120
Publicacién “Coyuntura en cereales y leguminosas” en El Cerealista 5.116.914 4 20.467.656
$ 51.841.776
Estrategia digital Costo Promedio  ypjdades Costo Total
Unitario ($) ($)
Pauta digital (redes sociales y web) 370.000 12 $ 4.440.000
$ 4.440.000
Transferencia de conocimientos Costo Promedio| ypidades Costo Total
Unitario ($) ($)
PRODUCCION DE MATERIALES IMPRESOS INFORMATIVOS (Cartillas, plegables, volantes, o 0 $0
afiches, revistas, stickers o vinilos, etc.)
ENTREGA DE INFORMACION POR SMS Y VIA WHATSAPP 300.000 12 $ 3.600.000
$ 3.600.000
TOTAL $ 442.140.856
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5.3 Cronograma de inversiones (presupuesto):
COSTOS DETALLADOS POR ACTIVIDAD
PRIMER SEMESTRE SEGUNDO SEMESTRE
ACTIVIDAD ESTADO Total 2025
Trim | Trim Il Trim Il Trim IV
Presupuestado - - - - -
1.Definir una estrategia de comunicaciones 360°, en la que se expongan las acciones
de comunicacion a desarrollar y los recursos necesarios para su implementacion i
Presupuestado 88.699.770 88.699.770 88.699.770 88.699.770 354.799.080
Costos personal y recursos para implementacion estrategia
Presupuestado 200.000 300.000 300.000 200.000 1.000.000
2. Realizar publicidad en diferentes canales que resalte el papel de los cereales, sus
productores y los territorios que alimentan colombia, destacando sus aportes a la
seguridad y soberania alimentaria, produccién sostenible, la identidad territorial y la i
organizacién comunitaria.
Presupuestado 2.800.000 4.200.000 4.200.000 14.000.000
3. Disponer recursos para manutencion en viajes en los que se produzca material en 2.800.000
las regiones, en el marco de |a estrategia de comunicaciones
Presupuestado 1.892.000 2.838.000 2.838.000 1.892.000 9.460.000
4. Disponer de recursos para tiquetes de viaje y transporte para desplazamiento a las
regiones, en el marco de |a estrategia de comunicaciones
Presupuestado 600.000 900.000 900.000 600.000 3.000.000
5. Adquirir insumos, materiales o suministros necesarios para el desarrollo de las
actividades previstas
Presupuestado - - - - -
6. Generar de manera permanente y cuando las coyunturas noticiosas lo requieran
contenido noticioso para envio a los medios de comunicacion
Presupuestado 2.000.000 3.000.000 3.000.000 2.000.000 10.000.000
7. Emitir cufias regionales u otro tipo de contenido pautado en otros medios de
comunicacion para anunciar temas coyunturales o de promocion
Presupuestado 1.000.000 1.500.000 1.500.000 1.000.000 5.000.000
8. Producir programas enfatizados en los diferentes cultivos en TV Agro.
Presupuestado - - - -
9.Producir larevista El Cerealista
Presupuestado 4.093.530 4.093.530 4.093.530 4.093.530 16.374.120
10. Pauta en revista El Cerealista
Presupuestado 5.116.911 5.116.911 5.116.911 5.116.923 20.467.656
11. Publicacién “Coyuntura en cereales y leguminosas” en El Cerealista
Presupuestado 1.110.000 1.110.000 1.110.000 1.110.000 4.440.000
12. Realizar pauta digital a contenidos en el marco de la estrategia (redes -web)
Presupuestado - - - - -
13. Generar contenido gréafico y en video para alimentar la estrategia digital (historias
de vida, practicas agricolas y valores culturales de las comunidades productoras) i - - - - -
14. Generar contenido informativo digital, impreso o pr i con 900.000 900.000 900.000 900.000 3.600.000
técnico, de comercializacion o de recaudo. Esta actividad incluye alertas tempranas en
los cultivos y contenido clave agronémico Ct
TOTAL PRESUPUESTADO 108.412.211 112.658.211 112.658.211 108.412.223 442.140.856
0 ADO
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V.POBLACION BENEFICIADA

Este proyecto beneficiara a los productores de cereales del pais de manera transversal, dado que la
comunicacion va orientada al fomento del consumo nacional de estos granos y al fortalecimiento de la
visibilidad, reconocimiento y representatividad del sector, los agricultores y los territorios donde se
producen.

Los proveedores se seleccionan mediante los procedimientos formales de contratacion vigentes

VI. IMPACTOS DEL PROYECTO

7.1 Impactos sociales

Impactos sociales positivos del proyecto

-Reconocimiento del sector: Mayor visibilidad y valorizacion de los cereales y de los productores.
-Fortalecimiento de capacidades: Mejora en la toma de decisiones de los agricultores.

-Impulso al consumo local: Incremento de la demanda nacional y dinamizacion de economias regionales.

- Orgullo territorial: reforzamiento del sentido de pertenencia con las comunidades productoras y nuestros granos

Impactos sociales negativos del proyecto
-Agricultores ubicados en zonas con menos conectividad podrian beneficiarse menos de la estrategia
-Resistencias al cambio frente a nuevas practicas

7.2 Impactos econoémicos

-Mayor consumo de cereales colombianos — aumento de ventas y empleo local.
-Fortalecimiento de organizaciones productoras — acceso a nuevos mercados y mejores precios.
- Aumento de competitividad y sostenibilidad en el sector

7.3 Impactos ambientales positivos o negativos sobre el suelo, el agua, el aire, la fauna o la flora.

- Impactos Positivos:
Si bien este proyecto no genera impactos ambientales directos, la comunicacion sobre practicas agricolas sostenibles y
eficientes puede sensibilizar a los agricultores sobre la importancia de proteger el medio ambiente. Ademas, al basar
gran parte de la estrategia en la generacion de contenidos digitales, se reduce el uso de materiales fisicos, lo que
contribuye a minimizar la huella ambiental.

- Impactos Negativos:
El proyecto puede generar impactos ambientales negativos indirectos por el consumo energético de la produccion de
contenidos digitales y la produccion de impresos, por el papel y las tintas que se usan.

7.4 Contribucion al subsector:

+La implementacion de estrategias de comunicacion efectivas puede promover la cooperacion y colaboracién dentro del
subsector agricola, lo que puede conducir a un crecimiento mas sostenible y equitativo en toda la cadena de cereales.
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+A mayor visibilidad y posicionamiento de los cereales, permite incidir en el consumo y la preferencia de estos granos.
Esto incide de manera positiva en la sostenibilidad del sector.

«Destacar los territorios que producen los granos, permite que se posicionen como despensas agricolas del pais,
volviéndolos referentes no solo por su capacidad productiva, sino por su papel esencial en la construccion de la
seguridad y la soberania alimentaria del pais.

*Fortalecer las capacidades de los productores con informacion clave permite impulsar la innovacion y el aprendizaje
para tener mejores practicas agrondmicas.

VIl. SOSTENIBILIDAD DEL PROYECTO

8.1 Sostenibilidad econémica - La sostenibilidad del proyecto se mantiene constante de acuerdo al recaudo de la
cuota de fomento, ya que este es continuo.

8.2 Sostenibilidad técnica - La implementacion de un plan de comunicacion que promueva el intercambio de
conocimientos fortalece la sostenibilidad técnica del proyecto, al mantener a los productores actualizados, nuevas
tecnologias y buenas practicas agricolas. Este flujo continuo de informacion mejora su capacidad de analisis y toma de
decisiones, favorece la adopcion de innovaciones y contribuye a procesos productivos mas eficientes.

8.3 Sostenibilidad social - Al promover la comunicacion, la visibilizacion de historias de vida y el reconocimiento del
papel de los agricultores, el proyecto contribuye a elevar la autoestima colectiva, reforzar el sentido de pertenencia y
valorar los saberes locales. Asimismo, impulsa la asociatividad, el trabajo colaborativo y la articulacion entre productores,
comercializadores y transformadores, lo que genera redes de apoyo mas sélidas y resilientes.

De esta manera, el proyecto no solo comunica, sino que también fortalece el tejido social, mejora la cohesion comunitaria
y potencia el empoderamiento de los actores rurales.

VIIl. ASPECTOS AMBIENTALES

9.1. Indicar las acciones que se desarrollaran para prevenir, mitigar, corregir o compensar los impactos
ambientales negativos que se causen por el desarrollo del proyecto. Incluir acciones de monitoreo,
evaluacion y contingencia en caso de emergencias.

1. Uso eficiente de recursos digitales

riorizar el uso de plataformas y herramientas digitales
2. Reduccion del uso de materiales fisicos

flinimizar impresiones y hacerlas siempre y cuando sea necesario
mplear formatos digitales

3. Promocion de practicas agricolas sostenibles
n todos los contenidos y actividades, promover practicas agricolas sostenibles.

9.2. Indicar que porcentaje del valor total del proyecto se va a utilizar en los aspectos ambientales

IX. ASPECTOS ADMINISTRATIVOS EN LA EJECUCION DELPROYECTO
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10.1  Direccion del proyecto
El proyecto sera dirigido por la Oficina de Comunicaciones, un equipo multidisciplinario expertos en comunicacion, que
garantizaran una gestion integral y eficiente del proyecto.

10.2 Esquema operativo para el proyecto

El esquema operativo abarca actividades de comunicacion y divulgacion para asegurar la participacion activa de todos
los actores involucrados en el proyecto. Teniendo como base una estrategia de comunicaciones clara y estructurada,
estas acciones permiten coordinar esfuerzos, garantizar un flujo oportuno de informacion y promover la apropiacion de
los contenidos.

10.3 Divulgacion de la informacion del proyecto
Se utilizaran diversos medios de comunicacion, incluyendo redes sociales, paginas web, medios de comunicacion,
eventos y materiales informativos, para lograr los objetivos del proyecto.

10.4 Perfil del equipo técnico para la ejecucion del proyecto

RELACION DEL PERSONAL

_ ] o Horas por Nimero de semanas
Perfil profesional Experiencia semana mensuales
Minimo 5 afios desarrollando
Jefe de comunicaciones esirategias de comunicacion 26 horas 4 semanas
externas en organizaciones
publicas o privadas
Minimo 3 afios en gestion de
. redes sociales, en gestion de
Community Manager B 26 horas 4 semanas
y g redes sociales, analitica web y
estrategias digitales
- Minimo 3 afios en produccion
Periodista . N 26 horas 4 semanas
de contenidos periodisticos
Productor de Medios Minimo 3 afios en produccién
. I 26 horas 4 semanas
Audiovisuales audiovisual
Profesional en Publicidad Minimo 3 afios en publicidad 26 horas 4 semanas
. , Minimo 3 afios en disefio
Disefiador Grafico P 26 horas 4 semanas
gréfico/digital
T o Minimo 18 meses de
Profesional junior en disefio o o
o experiencia en disefio y 26 horas 4 semanas
grafico iy o
produccion audiovisual

X. ASPECTOS INSTITUCIONALES

11.1 Relacion del proyecto con politicas sectoriales nacionales
Se relaciona con Politicas de Seguridad Alimentaria y Produccion Sostenible, en la que se expone un compromiso
en garantizar el “derecho humano a la alimentacion” como eje de desarrollo social, econémico y ambiental. Esto
implica asegurar disponibilidad estable de alimentos, produccion sostenible, diversificacién de mercados, agregado
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de valor en productos nacionales, entre otros.

Al promover el consumo de cereales nacionales, visibilizar a productores y territorios, este proyecto contribuye a
fomentar esa seguridad alimentaria desde la produccion local y al fortalecimiento de los lazos entre consumidores y
productores.

11.2 Asociacion del proyecto con los programas presupuestales sectoriales agropecuario
El proyecto propuesto se enmarca dentro del Derecho Humano a la Alimentacion, el cual esta integrado en el Plan
Nacional de Desarrollo de Colombia 2022-2026. Al promover la produccion y acceso a alimentos saludables a base
de cereales, el proyecto contribuira directamente a los objetivos de reduccion de la pobreza extrema y eliminacion
del hambre en la primera infancia establecidos en dicho plan. Ademas, al fortalecer la infraestructura para la
soberania alimentaria y aumentar la produccion en cadenas agricolas prioritarias, se respaldan las estrategias
gubernamentales para garantizar este derecho fundamental y promover un desarrollo sostenible en el pais,
beneficiando asi a la poblacién en general.

11.3 Relacion del Subsector con politicas del Departamento
El proyecto puede aportar de forma concreta a objetivos de los planes departamentales, asi:
Complementa los objetivos de los Planes Departamentales de Seguridad Alimentaria y Nutricional: estos planes
buscan garantizar acceso permanente a alimentos sanos, nutritivos y culturalmente adecuados, promoviendo
produccién local, diversificacion de productos, mercados locales y soberania alimentaria.

- Incentivar el consumo de cereales locales y visibilizar a los productores puede apoyar la economia rural,
dignificar al productor, y consolidar circuitos de produccion-consumo dentro del territorio.

- Visibilizar los cereales nacionales —producidos en un departamento determinado— puede ser una herramienta
de revalorizacion cultural, de identidad local, y de promocidn de lo local. Esto puede ayudar a los departamentos a
cumplir metas de alimentacion sana, cultura alimentaria, desarrollo sostenible y autonomia alimentaria.

11.4 Relacion con Planes de Desarrollo (Nacional, Departamental y / o Municipal)
Plan Nacional de Desarrollo - Derecho Humano a la Alimentacion

11.5 Relacion del proyecto con la cadena productiva
El proyecto permite hacer una comunicacion permanente donde los principales protagonistas son los actores de la
cadena. Esta comunicacion dada a través de diversos medios, permite fortalecer el vinculo entre agricultores,
comercializadores, transformadores y demas actores involucrados, impactando de manera eficiente sus procesos y
promoviendo su desarrollo sostenible. Al mismo tiempo, contribuyen a mejorar la calidad de sus decisiones.

11.6 Participacion de otras entidades (Publicas o privadas) en el proyecto
Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural - MADR
Corporacion Colombiana de Investigacion Agropecuaria — Agrosavia
Instituto Colombiano Agropecuario — ICA

XI. ASPECTOS FINANCIEROS

12.1 Detalle del presupuesto del proyecto:
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Comunicaciones 360° G e Unidades Costenee
Unitario ($) ($)
COMMUNITY MANAGER (NOMINA) 3.467.582 12,00 $41.610.984
DISENADOR GRAFICO (NOMINA) 3.467.582 12,00 $ 41.610.984
PRODUCTOR MEDIOS AUDIOVISUALES (NOMINA) 3.467.582 12,00 $41.610.984
PERIODISTA (NOMINA) 3.467.582 12,00 $ 41.610.984
JEFE DE COMUNICACIONES (NOMINA) 7.628.681 12,00 $ 91.544.172
PROFESIONAL EN PUBLICIDAD 3.467.582 12,00 $ 41.610.984
PROFESIONAL JUNIOR EN DISENO GRAFICO 2.974.999 12,00 $ 35.699.988
SERVICIO DE MONITOREO DE NOTICIAS Y REDES SOCIALES 1.590.000 12,00 $ 19.080.000
PLAN DE CELULAR PARA EQUIPO MOVIL PARA LA GENERACION DE CONTENIDOS EN
REDES SOCIALES 35.000 12,00 $ 420.000
$ 354.799.080
Costo Promedio Costo Total
Publicidad Unidades
Unitario ($) ($)
MATERIAL PUBLICITARIO (Ejemplo: afiches, volantes, pendones, vallas, pasacalles, gorras,
tulas, esferos, bolsas, botones, libretas, cuadernos, microperforados, paletas, arquitectura 10 1.000.000
efimera, pocillos, camisetas, habladores mesa y pared, sefialética, vinilos de pared o piso, $ 1.000.
pantallas, rompetréficos, tropesones, carpetas, brochures, etc) 100.000
GASTOS DE VIAJES Y NACIONALES PARA MISIONES EN LAS REGIONES 10 $ 14.000.000
1.400.000
TIQUETES AEREOS Y TRANSPORTES PARA MISIONES EN LAS REGIONES 10 $ 9.460.000
946.000
MATERIALES E INSUMOS NECESARIOS PARA EL DESARROLLO DE LA ESTRATEGIA 10 $ 3.000.000
300.000
$ 27.460.000
Medios de comunicacién Costo Promedio| ypjdades Costo Total
Unitario ($) ($)
Paut: dios d icaciol dio, television, , web .000.
auta en medios de comunicacién (radio, televisién, prensa, web) 1.000.000 10,00 $ 10.000.000
Produccién televisiva 500.000 10 5.000.000
Pauta en revista El Cerealista 4.093.530 4 16.374.120
Publicacién “Coyuntura en cereales y leguminosas” en El Cerealista 5.116.914 4 20.467.656
$ 51.841.776
Estrategia digital Costo Promedio  ypjdades Costo Total
Unitario ($) ($)
Pauta digital (redes sociales y web) 370.000 12 $ 4.440.000
$ 4.440.000
Transferencia de conocimientos Costo Promedio| ypidades Costo Total
Unitario ($) ($)
PRODUCCION DE MATERIALES IMPRESOS INFORMATIVOS (Cartillas, plegables, volantes, o 0 $0
afiches, revistas, stickers o vinilos, etc.)
ENTREGA DE INFORMACION POR SMS Y VIA WHATSAPP 300.000 12 $ 3.600.000
$ 3.600.000
TOTAL $ 442.140.856
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12.2 PRESUPUESTO POR FUENTES DE FINANCIACION

El proyecto solo se financiara con recursos del fondo parafiscal.

12.3 PRESUPUESTO Cofinanciado POR RUBROS ($)

El proyecto solo se financiara con recursos del fondo parafiscal.

EL PROPONENTE

2 6

/(/</

Arnulfo Trujillo Diaz
Representante Legal

Federacion Nacional de Cultivadores de Cereales, Leguminosas y Soya - Fenalce
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CoLOMBIA FICHA DE PRESENTACION DE PROYECTOS DE
VIDA INVERSION

Direccién de Cadenas

Agricolas y Forestales.

Direccion de Cadenas
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Fondos de Fomento Agropecuarios y de los Fondos de

izacio ; Version: 1
Estabilizacién de Precios. ersion: 10

Anexos

Analisis de Riesgos del Proyecto

Descripcion del
riesgo

Probabilidad

Impacto

Efectos

Medidas de mitigacion

Definir y
gjecutar  una
estrategia
integral de
comunicaciones
que aumente el
posicionamiento
y
reconocimiento
de los cereales
colombianos,
impulse la
intencién  de
consumo a nivel
nacional,
visibilice las
organizaciones
productoras y
posicione  los
territorios
productores,
mientras se
desarrollan
acciones  de
transferencia de
conocimiento
que mejore la
capacidad de
toma de
decisiones de
los agricultores
para sus
procesos
productivos.

Resistencia de los

Reduccion del

informacion por
parte de las areas
responsables

consumidores a - .
» . posicionamiento, Diversificacic
) s iversificacion de canales
g Tr?fgngmf poca intension al
2 responder Probable Medio €ONSUMo y poco Contenidos mas
Z accesoala .
] favorablemente a informacion atractivos
los mensajes divulgada
comunicacionales. :
Mantener un banco de
contenidos de reserva
para contingencias.
Retrasos en la
generacion y
g | Publicacionde Alectala
= contenidos debido continuidad y
"(—“‘ ’ .
g a Ig entreglattazjla Posible Mayor coherencia de Ia
© 0 incompie 4 ¢ estrategia.
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COLOMBIA

POTENCIA DE LA

VIDA

FICHA DE PRESENTACI()N’DE PROYECTOS DE
INVERSION

Direccién de Cadenas
Agricolas y Forestales.

Fondos de Fomento Agropecuarios y de los Fondos de

Direccion de Cadenas Estabilizacion de Precios. Version: 10
Pecuarias.
Retraso en la
publicacion de Establecer cronogramas
contenidos claros de entrega con
planificados. fechas limite definidas.
Retrasos en la
mate?ir‘]a\tlfsgzgepa te Acumulacién qQ Implementar reco@atorios
. . . trabajo y presion y seguimiento periddico
del equipo creativo, Posible Mayor )
proveedores 0 areas sobre el equipo.
internas o Contar.con un banco de
' Pérdida de contenidos
oportunidad de preventivo para cubrir
impactar al publico retrasos.
en fechas
estratégicas.
Necesidad de
refiacer piezas, Definir procesos de
Publicidad § . - aumentando tiempo. aprobacidn temprana.
= Cambios de ultima
S | horaen el mensaje o Estrés adicional al . , .
O | elconcepto creativo, | Improbable Bajo | equipo creativo Limitar cambios de ultima
que obligan a rehacer hora a casos
piezas. Posible retraso en la Justiicados y
. documentados.
estrategia global de
comunicacion.
Retrasos en la
produccién de Optimizar procesos
contenido. internos para maximizar
Disponibilidad eficiencia con los
limitada de recursos Posible reduccion recursos actuales.
humanos y Posible Mayor | en la calidad de los
financieros materiales.
Priorizar tareas criticas y
Aumento de la carga | definir roles y

laboral del equipo
existente.

responsabilidades claros.
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Agricolas y Forestales.
Direccion de Cadenas

Fondos de Fomento Agropecuarios y de los Fondos de

Estabilizacion de Precios.

Version: 10

Pecuarias.
Riesgo
de demandas
legales o
sanciones por
infraccion de
derechos de autor. Utilizar contenido con
, licencias pagas o material
Uso de imégenes, - propio.
musica o contenido Eliminacién o
sin derechos de , bloqueo de las , .
autor. Improbable Bajo publicidades Revisar y validar todo
contenido antes de
Dafio a la publicarlo
reputacion
8
S
g Necesidad
de rehacer piezas
creativas.
Posibles demandas
legales por uso no
autorizado de Mantener registro
Falta de imagen o datos documental de todas las
autorizaciones de . personales. autorizaciones 0
personas ?ute Improbable Bajo consentimientos de uso
apare(ﬁge%r;o 080 Retiro forzado de de imagen.
materiales de
difusion,
generando retrasos.
Retrasos en la
_é te ntir:ga der | No entregar Establecer fechas limite
o corn 3” 0s pg al a Posible Medio contenidos de claras para la entrega de
o) proguccion de fa manera oportuna. la informacion.
informacion a
divulgar
Fuentes confiables y
documentadas:
= Dafios a la estadisticas oficiales,
Medios d S | Contenidos con datos credibilidad informes técnicos,
edlos de £ erréneos o no Improbable |  Bajo testimonios validados.
comunicacion d% verificados Confusion o
desinformacion. Revision y validacion con
el director de &rea
. Identificar medios y
5 Los medios de No generar alcances | 4eres clave, y establecer
= comunicacion no . |mportante§ ,Con la relaciones tempranas y
= publiquen o difundan | Improbable Bajo informacion o duraderas.
a la informacion pronunciamiento
entregada
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VIDA

FICHA DE PRESENTACI()N’DE PROYECTOS DE
INVERSION

Direccién de Cadenas
Agricolas y Forestales.

Fondos de Fomento Agropecuarios y de los Fondos de

e b . Version: 10
Direccion de Cadenas Estabilizacion de Precios.
Pecuarias.
Demora en la
o publicacién de
% Rg;ii%?éin d': Posible Medio historias, pérdida de Banco de contenidos
8 proc L impacto emocional y preventivo
o contenidos digitales de reconocimiento
social
Fallas en la
- publicacién Respaldo de archivos
8 Problemas técnicos
. 2 . )
Es;aittzglya § en zliatizta;‘g?as Posible Medio Perdida de Soporte técnico
g g contenidos disponible
Contrasefas robustas
Pérdida d
8 Hackeo de las redes c§n?e?1?doz Control de accesos y
S . Posible Medio permisos
@ sociales
Pérdida de las redes . o
Respaldo de informacién
Establecer cronogramas
claros de entrega con
fechas limite definidas.
s Retrasos en la . Implementar recordatorios
S i Informacion no . g
o P
-2 , ) y seguimiento periddico
S producmon 0 entrega Posible Medio entregada de
) de materiales para manera oportuna
o hacer la divulgacion P Contar.con un banco de
. contenidos
Transferencia preventivo para cubrir
de retrasos.
conocimientos
Fuentes confiables y
documentadas:
® Contenidos con Desinformacion e§tad|'sticas'oﬂr.:iales,
'§ informacion Improbable Bajo mformgs teCUICOS,
g incorrgf:ta ono Afectaciones en la testimonios validados.
(@) verificada credibilidad
Revision y validacion con
el director de area

Pagina 29




